V. PENUTUP

A. Kesimpulan

Perancangan komunikasi visual aktivasi jenama Helutrans Yogyakarta
dalam proses perancangannya telah melalui beberapa tahapan. Hal-hal yang
perlu diperhatikan sebelum melakukan perancangan adalah menggali data
seputar objek perancangan yaitu Helutrans Yogyakarta. Pengumpulan data
dilakukan melalui wawancara, observasi, kuesioner dan consumer journey.
Permasalahan yang ditemukan~di~dalam hasil pengumpulan data adalah
minimnya media /informasi dafrpromosi “tentang Helutrans Yogyakarta.
Berdasarkan hasil penyebaran kiesioner terhadaptarget audiens sejumlah 112
orang, menunjukkan.bahwa 77 ferang tidak mengetahui dan hanya 35 orang
mengetahui.

Minimnya. media | informasi/| dan promosy,/ menjadi peluang bagi
perancang untuk “shemberikan solusi pemecahian masalah melalui desain
komunikasi visual. Tujuannya_agar’ seniman muda di Yogyakarta lebih
mengenal Helutrans Yogyakarta terutama terkait pengetahuan dan keterampilan
penanganan karya seni rupa. Solusi yang ditawarkan perancang adalah
rancangan komunikasi visual aktivasi jenama sebagai media promosi Helutrans
Yogyakarta. Aktivasi merupakan suatu bentuk kegiatan promosi yang
dilakukan dengan berinteraksi lebih dekat dengan target audiens melalui
berbagai kegiatan.

Memasuki tahapan perancangan, metode yang digunakan adalah metode

berpikir desain Tim Brown dan didukung dengan metode mind mapping.
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Penerapan pendekatan berpikir desain Tim Brown digunakan menggabungkan
pemikiran kreatif dan analisis, kemudian menerapkannya untuk memecahkan
permasalahan. Sedangkan mind mapping digunakan sebagai alat untuk
menjaring ide, konsep dan media komunikasi visual yang akan dirancang.
Untuk lebih memperkuat objektivitas perancangan, ide dan konsep perancangan
merujuk pada penerapan teori utama dan pendukung sebagai dasar asumsi atas
setiap keputusan kreatif.

Perancangan menghasilkan temuan berupa rancangan desain
komunikasi visual aktivasi/jenama dalam-bentuk rancangan pameran yang
diberi judul “Handling Artwork! Professionally™, Berbeda halnya dengan
perancangan serupa, perancangan. aktivasi jenama Helutrans Yogyakarta
mencoba merancang rudng pamer yang memungkinkan interaksi langsung
dengan terget\audiens. Rancangan pameran meliputi fancangan media utama
beserta media pendukung yang-dihadirkan di-dalam media utama pameran.
Media utama dirancang.dengan menerapkan kenisep environmental desain yaitu
desain ruang pameran. Ruang pamer dirancang sebagai bentuk aktivasi
Helutrans Yogyakarta, promosi, sekaligus menciptakan ruang interaksi antara
Helutrans Yogyakarta dengan target audiens. Rancangan pameran dilengkapi
dengan berbagai media pendukung yang diperoleh dari hasil consumer journey
kepada target audiens. Visual yang dihadirkan dalam media utama dan media
pendukung mengadopsi gaya desain swiss.

Sebagai sumbangsih dalam bidang keilmuan dan karya ilmiah desain

komunikasi visual, hasil dari perancangan ini dapat dijadikan sebagai referensi
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tentang proses perancangan komunikasi visual aktivasi jenama guna
mempromosikan Helutrans Yogyakarta dan juga menjadi bagian dari objek
perancangan baru di dunia desain komunikasi visual.

B. Saran

Saran bagi perancang desain komunikasi visual diharapkan mampu
memberikan solusi terhadap permasalahan serupa. Diharapkan mampu
melakukan pengembangan kembali berdasarkan tujuan dan manfaat
perancangan. Mampu mengaplikasikan metode berpikir desain Tim Brown
dengan tahapan | Emphatize, Defing,—Ideate, Prototype, dan Test.
Mengembangkan’ media dari hasil copsumer journey terhadap target audiens
agar mampu memberikan solusi-alternatif.pemecahan permasalahan desain
komunikasi visual sesuaikebutuhan target-audiens. /Serta menerapkan mind
mapping untuk\membantu proses perancangan dalam’memfokuskan tema, ide,
dan gagasan untuk pemecahan permasatahan.

Saran untuk Preogram Pascasarjana Institut Seni Indonesia Yogyakarta
diharapkan dapat menambahkan pustaka untuk membantu mahasiswa yang
melakukan penelitian/perancangan desain komunikasi visual agar memiliki
bekal ilmu dan pengetahuan berkaitan dengan aktivasi jenama atau brand
activation, penanganan karya seni dan pengelolaan pameran, metode berpikir
desain Tim Brown, mind mapping, environmental design serta desain
komunikasi visual.

Adapun saran untuk pihak Helutrans Yogyakarta maupun organisasi

penangan seni lainnya, diharapkan bisa memberikan pelayanan yang lebih
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profesional, mulai dari publikasi, promosi, komunikasi, keterampilan,
pengetahuan tentang karya seni dan penanganannya, serta bisa membagikan
pengetahuan tentang penanganan karya seni kepada seniman muda melalui
suatu kegiatan misalnya seminar. Hal tersebut akan sangat membantu seniman-
seniman muda khususnya yang masih dalam proses studi. Mengingat pada saat
ini sosial media sangat berkembang, Helutrans Yogyakarta diharapkan dapat
memanfaatkan situasi tersebut untuk melakukan kegiatan promosi dan
komunikasi melalui sosial media, karena kebanyakan dari target audiens adalah

pengguna sosial media.
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