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ABSTRAK 
 
 

Perkembangan media periklanan di Indonesia mengalami evolusi mulai 
dari percetakan, elektronik, hingga sekarang menggunakan media baru/media sosial. 
Perubahan yang terjadi seiring dengan meningkatnya kebutuhan informasi, 
membuat pengiklan menggunakan media semua lini. Salah satu iklan tersebut ialah 
Ramayana Ramadhan #kerenlahirbatin menyambut Lebaran tahun 2018 diungah di 
YouTube oleh akun Ramayana Department Store. Iklan ini sangat menarik atensi 
masyarakat karena konsep jadul dan pendekatan humor yang digunakan. Iklan ini 
trending di YouTube setelah 2 hari di unggah. Tujuan penelitian ini ialah 
membongkar dan mencairkan ideologi yang mengikat iklan Ramayana Ramadhan 
#kerenlahirbatin menyambut Lebaran tahun 2018. Data dikumpulkan melalui studi 
pustaka, dokumentasi dan wawancara. Metode dalam penelitian ini menggunakan 
pendekatan kualitatif deskriptif. Analisis menggunakan metode analisis wacana 
kritis model Norman Fairclough. Tahap analisisnya terdiri dari 3 dimensi, yaitu 
dimensi teks, dimensi diskursif, dan dimensi sosio-budaya. Iklan Ramayana 
Ramadhan #kerenlahirbatin menyambut lebaran bertujuan membangun citra 
perusahaan melalui konsep iklan yang menyesuaikan target audien menengah 
kebawah, masyarakat menengah kebawah mudah menerima informasi yang 
diselingi oleh hiburan humor. 
 
 
 
Kata Kunci: humor, jadul, Ramayana Ramadhan #kerenlahirbatin menyambut 
lebaran, analisis wacana kritis, Norman Fairclough, iklan, YouTube 
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ABSTRACT 
 
 

The development of advertising media in Indonesia experienced evolution 
from printing, electronic, until now using new media/social media. Changes that 
occur along with the growing need of information are making advertisers use the 
media through all lines. One of the advertisement is Ramayana Ramadan 
#kerenlahirbatin Menyambut Lebaran in 2018 that was uploaded on YouTube by 
Ramayana Department Store. This advertisement was very popular because it used 
old school concept and humor approach. This ad was trending on YouTube after 2 
days of uploading. This is the basis of the research. The purpose of this study is to 
dismantle and dilute the ideology that follows the Ramayana Ramadan ad 
#kerenlahirbatin Menyambut Lebaran in 2018. Data was collected through 
literature study, documentation and interviews. The method in this research uses a 
descriptive qualitative approach. The analysis uses the method of critical discourse 
analysis by Norman Fairclough. The analysis phase consists of 3 dimensions, 
namely the text dimension, the discursive dimension, and the socio-cultural 
dimension. Ramayana Ramadhan advertisement #kerenlahirbatin Menyambut 
Lebaran  with the aim of building a corporate image through an advertising concept 
that adapts to the target audience of the middle to lower class, middle to lower class 
people who easily receive information interspersed with humorous entertainment. 
 
 
 
Keywords: humor, old school, Ramayana Ramadhan #kerenlahirbatin 
Menyambut Lebaran, critical discourse analysis, Norman Fairclough, 
advertisement, YouTube 
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BAB I 
PENDAHULUAN 

 

 

A. Latar Belakang Masalah  

Pada awal kemunculannya di era kolonial Belanda, periklanan di 

Indonesia menggunakan media surat kabar ataupun selebaran dengan 

presentasi penuh dengan narasi yang lugas, ada pula beberapa presentasi iklan 

menggunakan visualisasi dengan warna hitam putih sedangkan lainnya hanya 

dengan beberapa warna. Mengikuti perkembangan periklanan dunia media 

periklanan mulai masuk ke Indonesia terlihat dengan munculnya majalah, radio, 

dan televisi. Memasuki era orde baru periklanan di Indonesia mengalami 

perkembangan pesat sekitar tahun 66-an, saat itu dipimpin oleh Presiden ke-2 

yaitu Suharto. (Noviani: 2002, 35). Pada era ini ekonomi meningkat, banyak 

produsen menggunakan jasa iklan untuk menjual produk dan jasa mereka 

sehingga banyak tumbuh biro-biro iklan, agensi-agensi iklan, dan jasa 

pembuatan iklan. Presentasi iklan di era ini banyak menggunakan citra untuk 

menarik perhatian khalayak. Tidak hanya disuguhkan narasi iklan yang lugas 

namun iklan juga menampilkan presentasi yang memainkan emosi khalayak 

sedih, senang, terharu, dan semangat yang menggelora. Pada era ini media 

periklanan yang sering digunakan adalah surat kabar, majalah, radio, dan 

televisi. 

Seiring berjalannya waktu dan berkembangnya teknologi informasi di 

dunia, media periklanan di Indonesia mengalami babak baru, tidak hanya fokus 

pada media periklanan majalah, surat kabar, radio, dan televisi. Dalam buku 

berjudul Jalan Tengah Memahami Iklan ditulis oleh Ratna Noviani, media 

periklanan oleh William F. Arent dibagi menjadi 5 tahap pada tahap ke-5 yang 

disebut Global Interactive Era atau era global interaktif. Pada tahap inilah 

media periklanan baru muncul dan menjadi media periklanan paling ideal 

hingga abad 21 ini, yaitu Internet. Internet dapat dioperasikan melalui 

komputer, laptop, hp android atau ios, tablet, dan tv kabel. Pada mulanya 

Internet hanya dapat menghubungkan dari komputer satu dengan komputer 

lainnya hingga dapat menghubungkan dari negara satu dengan negara lainnya. 
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Adanya internet sangat menguntungkan bagi para produsen dan pembuat iklan 

karena tidak ada batasan jarak maupun waktu, lintas negara, dan biaya yang 

murah.  

Para produsen dan pembuat iklan biasa menggunakan salah satu media 

baru dalam internet untuk sebagai media periklanan yaitu media sosial, media 

sosial adalah fasilitas khalayak untuk berkomunikasi antar individu ataupun 

memberi ruang untuk mendapatkan teman dari luar teritorial individu tersebut. 

Adapun media sosial yang berkembang saat ini adalah YouTube, Facebook, 

WhatsApp, Instagram, Line, BBM, Twitter, Google+, Facebook Messenger, 

Linkedin, Skype, dan WeChat. Munculnya media sosial ini memberi angin 

sejuk kepada pembuat iklan atau biro iklan. Pasalnya setiap media sosial 

memiliki ruang spesial untuk beriklan, seperti YouTube sangat cocok untuk 

beriklan dalam bentuk video dengan durasi waktu yang tidak terbatas, 

instagram sangat cocok untuk beriklan dengan metode endorse, dan Whatsapp 

sangat cocok beriklan dalam bentuk broadcash narasi. Diantara media media 

tersebut YouTube lebih banyak digunakan oleh para pembuat iklan untuk 

beriklan. 

YouTube merupakan platform berbagi video. Elemen dalam YouTube 

ada layar video, tombol suka, tombol tidak suka, tombol komentar, dan tombol 

subscribe. YouTube disebut sebagai televisi pribadi pasalnya di era globalisasi 

ini hampir semua individu mempunyai gadget pribadi yang dapat dibawa 

kemana-mana dan mayoritas aplikasinya adalah YouTube. Terlebih YouTube 

memberi fasilitas yang disebut monetize, yaitu setiap pengguna akun YouTube 

akan mendapatkan keuntungan uang dengan memasang iklan pada video 

mereka namun dengan syarat bahwa untuk bisa meraup laba dari iklan harus 

memiliki 1.000 subscriber dan jumlah penayangan 4.000 jam selama 12 bulan 

terakhir. Kebijakan ini berlaku bagi akun YouTube baru maupun yang sudah 

lama (kumparan.com, kumparanTECH, 2018). Kebijakan monetize ini 

memunculkan demam YouTube di Indonesia tercatat lebih dari 250 ribu 

penguna aktif dan penggunakan pasif lebih dari jumlah tersebut dari 

masyarakat biasa hingga artis. Iklan yang dipasang dalam video tersebut bisa 

berjumlah 1 hingga lebih dari 3 iklan. Namun YouTube juga memberi 
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kebijakan kepada khalayak untuk menonton iklan atau bisa melompati iklan 

tersebut. Oleh karenanya para pengguna akun YouTube membuat strategi agar 

iklan mereka ditonton oleh khalayak, mereka membuat konten video yang 

biasanya memainkan emosi penonton video YouTube seperti konten berbagi 

dengan sesama, prank, dan hobi. Para konten kreator YouTube membuat 

konten yang membangkitkan empati dari para penonton, sehingga penonton 

rela untuk melihat iklan tersebut. Tidak hanya itu, para pembuat iklanpun 

membuat strategi baru supaya iklan mereka ditampilkan dalam video para 

YouTubers. Beberapa tahun kebelangan presentasi iklan video menunjukkan 

keunggulannya mulai dari presentasi, tema, alur, sinematrografi, dan 

pendekatannya. Contohnya iklan video tahun 2018  Perusahaan Retail 

Ramayana manampilkan iklan video tentang menyambut ramadhan.  

Iklan Ramayana Ramadhan #kerenlahirbatin Menyambut Lebaran 

disambut bagus oleh masyarakat Indonesia, terbukti dikolom komentar dalam 

video tersebut banyak yang memberi apresiasi dan memuji iklan tersebut mulai 

dari tampilan videonya, alur ceritanya, dan pendekaan humor dari iklan 

tersebut diunduh pada tahun 2018 tanggal 16 Mei. Iklan Ramayana Ramadhan 

#kerenlahirbatin menampilkan adegan seorang pemuda merantau untuk bekerja 

dan ingin mudik di kampung halaman. Terdapat beberapa adegan kocak mulai 

dari si pemuda bermimpi bertemu keluarga namun wajah ibunya berubah 

menjadi wajah laki-laki, dipalak preman tetapi ada sebagian uang dikembalikan, 

salesman banci ramayana yang menawarkan diskon hingga 80%, kepala 

narator kasidah masuk dalam mini ricecooker, dan iringan lagu dalam iklan 

dinyanyikan dengan dialek Arab. Selain itu, iklan tersebut ditampilkan dengan 

efek visual tahun 90an. Unggahan iklan #kerenlahirbatin menyambut lebaran 

mendapat respon positif dari netizen Indonesia dan menjadi topik pembicaraan 

masyarakat Indonesia online maupun offline. Dengan subcribe berjumlah 88 

ribu, like 110 ribu, comment 11.884, dan ditonton sebanyak 16.698.530 kali.  

Ilmu desain komunikasi visual dan iklan sangat berkaitan erat. Untuk 

menghasilkan iklan yang menarik, informatif, dan dapat membujuk khalayak 

tidak hanya tertarik menonton namun hingga memberi/ menggunakan suatu 

produk atau jasa dibutuhkan sentuan desain grafis dalam pembuatan iklan 
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tersebut, mengkombinasikan antara unsur-unsur, prinsip-prinsip desain, dan 

warna perusahaan atau produk itu sendiri. Dengan titik, garis, bidang, tekstur, 

dan warna dengan prinsip kesatuan, keseimbangan, keselarasan, dan proporsi. 

Selain itu di dalam disiplin ilmu desain komunikasi visual, ketika membuat 

iklan tidak hanya memperhitungkan estetika maupun informasi dari iklan, ia 

juga memperhitungkan letak geografis dari target audiens iklan, positioning, 

dan budaya dari daerah, wilayah, atau negara yang akan menampilkan iklan 

tersebut. Sehingga ketika iklan tersebut diluncurkan akan mengenai sasaran 

atau target audiens. Ilmu desain komunikasi visual merupakan subjek formal 

dalam sebuah universitas/institut yang mempelajari tentang warna, gaya tulisan, 

konsep kreatif, dan citra perusahaan, intinya desain komunikasi visual adalah 

memecahkan masalah dengan visual.  

Iklan Ramayanan Ramadhan #kerenlahirbatin sangat menarik untuk 

dijadikan sebagai bahan penelitian, karena iklan tersebut diunggah bersamaan 

dengan bulan suci Ramadhan dengan aktualisasi kreatif narasi, tampilan video 

yang jadul, dan dikemas menggunakan pendekatan humor sehingga iklan 

tersebut viral dan menjadi obrolan secara online maupun offline. Pembahasan 

dalam penelitian ini akan menggunakan teori analasis wacana kritis disingkat 

AWK,  meotode sekaligus teori ini ingin membedah wacana lebaran yang ada 

dalam iklan  Ramayana Ramadhan #kerenlahirbatin Menyambut Lebaran.  
 

B. Identifikasi Masalah   

1. Iklan Ramayanan Ramadhan #kerenlahirbatin menyambut lebaran menjadi 

viral dan di perbincangkan di media sosial. Di unggah di kanal YouTube 

Ramayana Departemen Store pada tanggal 16 Mei 2018.  

2. Iklan tersebut berkonsep kasidah dengan unsur humor disajikan dengan 

efek visual tahuan 80-an rasio frame 4:3. 

 

C. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latarbelakang di atas, rumusan masalah dalam penelitian. 

Bagaimana wacana lebaran dalam iklan Ramayanan Ramadhan  

#kerenlahirbatin menyambut Lebaran disampaikan? 
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D. Batasan Masalah 

Batasan masalah dalam penelitian ini adalah fokus pada objek penelitian: 

1. Iklan YouTube Ramadha Ramayana #kerenlahirbatin menyambut lebaran, 

berdurasi 1 menit 6 detik tanggal 16 Mei 2018 diunggah dalam kanal 

Ramayana Department Store. 

2. Penelitian menggunakan analisis wacana kritis model Norman Fairclough 

sebagai landasan untuk menjawab permasalahan.   

 

E. Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan yang akan dicapai dalam penelitian ini: 

1. Untuk mengetahui dinamika sosial iklan Ramadhan Ramayan 

#kerenlahirbatin menyambut lebaran.  

2. Untuk membongkar dan mencairkan ideologi yang mengikat iklan 

Ramayana Ramadhan #kerenlahirbatin menyambut lebaran. 

3. Untuk mengungkapkan ketidakberesan sosial wacana lebaran pada desain 

iklan Ramayana Ramadhan #kerenlahirbatin menyambut lebaran. 

 

F. Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat memiliki manfaat bagi akademik, institusi, dan 

masyarakat umum. 

1. Bagi Akademik 

a. Peneliti terasah kepekaan terhadap ketidakadilan, diskriminasi, 

prasangka-prasangka, ketidakberesan sosial, dan bentuk-bentuk 

penyalahgunaan kekuasaan dalam iklan video. 

b. Peneliti paham bagaimana membongkar dan mencairkan ideologi 

yang mengikat pada iklan Ramayana Ramadhan #kerenlahirbatin 

menyambut lebaran. 

2. Bagi Institusi 

a. Sebagai arsip mata kuliah Desain Komunikasi Visual dalam penelitian 

analisis wacana kritis. 

b. Sebagai acuan tinjuan pustaka penelitian mata kuliah Desain 
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Komunikasi Visual dengan metode dan teori analisis wacana kritis. 

3. Bagi Masyarakat Umum 

a. Memberikan informasi ketidakberesan sosial pada iklan Ramayana 

Ramadhan #kerenlahirbatin menyambut lebaran.  

b. Melatih kepekaan terhadap penyalahgunaan kekuasaan dalam iklan 

video yang berhasil merubah dan mengkostruksi tatanan sosial.


