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BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Candi Sojiwan merupakan salah satu warisan budaya yang dimanfaatkan

sebagai salah satu destinasi edukasi bagi masyarakat. Candi Sojiwan baru

saja selesai dipugar dan ditata kembali pada tahun 2011. Keistimewaan candi

ini terletak di relief pada kaki cand yang berisi cerita dogeng binatang atau

fabel yang disebut sebagai cerita Jataka, terdapat 12 relief yang berisi pesan

moral yang tinggi. Melalui Kelompok Kerja (Pokja) Publikasi terus berusaha

melakukan berbagai cara untuk mempublikasikan keberadaan Candi Sojiwan.

Berdasarkan analisis data menggunakan bauran promosi sebagai berikut:

1. Kegiatan publikasi melalui elemen-elemen bauran promosi (iklan, promosi

penjualan, penjulan pribadi, pemasaran langsung, dan hubungan

masyarakat) yang telah dilakukan dinilai sangat interaktif, menarik dan

menggunakan media yang dekat dengan masyarakat serta dapat

mendatangkan banyak pengunjung.

2. Pokja Publikasi lebih menekankan elemen hubungan masyarakat,

penjualan pribadi serta pemasaran interaktif.

3. Perbaikan dilakukan dengan memanfaatkan teknologi yaitu melakukan

kegatan workshop dan mendongeng melalui daring yang sebelumnya

pihak sekolah secara mandiri yang menghubungi BPCB Jawa Tengah.
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4. Pengembangan yang coba dilakukan adalah dengan membuat audio visual

berupa gabungan film dokumenter dan animasi.

5. Media yang digunakan oleh Pokja Publikasi sangat banyak dan beragam,

namun pelaksanaan beberapa kegiatan yang dilakukan tidak berkelanjutan

sehingga tidak adanya konsistensi.

B. Saran

1. Saran untuk Pokja Publikasi Balai Pelestarian Cagar Budaya Jawa Tengah.

- Kegiatan promosi melalui media sosial lebih dikembangkan tidak hanya

merambah instagram, youtube ataupun media webisite.

- Pelaksanaan berbagai kegiatan yang sudah dilakukan tidak hanya

berlangsung sekali saja namun dapat terus berkelanjutan agar pesan dan

informasi yang disampaikan mampu diingat dan menjadi sesuatu yang

ditunggu oleh masyarakat.

- Kerja sama dengan banyak komunitas seni atau stakeholder lain sehingga

nama Candi Sojiwan lebih dikenal.

- Membuat progran diera pandemi misalnya dengan adanya kunjungan

virtual

2. Saran untuk peneliti selanjutnya di Wisata Candi Sojiwan.

Penelitian ini hanya sebatas menguraikan penerapan publikasi dan

promosi yang telah dilakukan oleh BPCB Jawa Tengah melalui Pokja

Publikasi menggunakan bauran promosi. Saran kepada peneliti selanjutnya

untuk mengkaji pada aspek lainnya dalam mengelola dan
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menyebarluaskan informasi tentang Candi Sojiwan. Demikian diharapkan

dengan adanya peneliti-peneliti selanjutnya dengan sudut pandang yang

berbeda, dapat memberikan kontribusi ataupun masukan terhadap Balai

Pelestarian Cagar Budaya Jawa Tengah.
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