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ABSTRAK
Perancangan Branding Fashion Boutique Anlicollection
oleh Andreas Danang Kristiawan

Fashion Boutique Anlicollection, merupakan usaha butik fashion yang
menawarkan barang atau jasa berupa busana, Fashion Boutique Anlicollection
dikelola secara mandiri oleh Analia Susanti. Produk yang ditawarkan memiliki
keunggulan tersendiri diantaranya, menggunakan model gaya asimetris sebagai ciri
khas busana Fashion Boutique Anlicollection dan tentunya harga yang terjangkau
dengan kualitas busana yang bagus. Namun Fashion Boutique Anlicollection masih
belum memiliki identitas yang kuat untuk mempromosikan produknya ke calon
konsumen serta brand awarnes yang belum tertanam di benak konsumen, maka
dari itu perancangan branding ini sangat dibutuhkan oleh Fashion Boutique
Anlicollection guna memperjelas”-arah-.brand ini. Dalam perancangan ini
menggunakan analisis data-SWOT (Strenght,-Weakness, Opportunity, Threats)
sebagai dasar pembuatankarya perancangan branding-ini.

Perancangan branding Fashion Boutique Anlicollection akan menonjolkan
sisi feminin, mengingat bahwa produk yang dijual sebagian besar digunakan oleh
wanita. Warna merah muda yang dipilih dalam pembuatan logo mencerminkan
karakter perusahaan yang bergerak di-bidang fashion. Penggunaan bentuk logo
mengambil inisial dari pemilik butik yaitu”Analia Susanti, kemudian direspon
dengan berbagal  pendekatan visual—yang telah _terpilih, diantaranya ciri khas
lekukan asimetris pada gaya busana Fashion Boutique Anlicollection, penggunaan
mesin jahit sebagai simbol kreativitas,-kemudian memasukan unsur Rawa Pening
sebagai simbal bahwa brand ini‘berasaldari’/Ambarawa.

Kata Kunci: Fashion Beutique Anlicollection, Branding



ABSTRACT
Perancangan Branding Fashion Boutique Anlicollection

by Andreas danang kristiawan

Fashion Boutique Anlicollection, is a fashion boutique business that offers goods
or services in the form of clothing, Fashion Boutique Anlicollection is managed
independently by Analia Susanti. The products offered have their own advantages
including using asymmetrical style models as a characteristic of Fashion Boutique
Collection and of course, affordable prices with good quality clothing. However, Fashion
Boutique Anlicollection still does not have a strong identity to promote its products to
potential consumers and brand awareness that have not been embedded in the minds of
consumers, therefore this branding design is very much needed by Fashion Boutique
Anlicollection to clarify the direction of this brand. In this design using SWOT data analysis
(Strength, Weakness, Opportunity, Threats) as the basis for making this branding design
work.

The Fashion Boutique-Anlicollection branding.design will highlight the feminine
side, given that the products sold are mostly used by wemen. The pink color chosen in
making the logo reflects the character (of a company engaged in fashion. The use of the
logo form takes the/initials of the boutigue owner, Analia Susanti, then responds with
various visual ‘approaches that have.been selected, including the characteristic
asymmetrical curves in the Fashion Boutique Anlicollection fashion style, the use of sewing
machines as a symbel. of creativity, then incerporating the' Rawa Pening element as a
symbol of the brand this.comes from Ambarawa.

Keywords: Fashion Boutique Anlicoltection, Branding,
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BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Pengertian fashion atau busana dapat didefinisikan sebagai gaya yang dapat
diterima dan digunakan oleh anggota atau kelompok dengan waktu tertentu.
Fashion di Indonesia memiliki perkembangan yang sangat pesat dalam beberapa
dekade terakhir mengingat arus modernisasi yang terus berjalan. Perkembangan
ini menjadikan masyarakat lebih selektif dalam hal berpenampilan.

Fashion sendiri identik dengan gaya hidup seseorang, karena fashion dapat
berfungsi sebagai refleksi ~status sosial. dan ekonomi, selain itu fashion
merupakan salah satu bagian penting dalam menunjang penampilan seseorang
agar lebih baik dan menarik. Berbicara tentang trend fashion di Indonesia awal
perkembangannya sangatlah dipengaruhi oleh budaya Barat, nhamun seiring
waktu berjalan sejarah trend fashion di Indonesa sendiripun memiliki banyak
perubahan dalam perkembangannya: Awalnya Indonesiacenderung meniru gaya
Barat dari segi bahan yang digunakan maupundesain yang dirancang, untuk saat
ini Indonesia mulai perlahan-lahan. memperlihatkan~eksistensinya di dunia
fashion, dengan mengadaptasi keragaman budaya yang dimiliki Indonesia
sebagai trend fashion. Salah-satu contehnya yaitu batik-yang kini telah dikenal
di berbagai mancanegara, hal ini telah terbukti dari prestasi yang ditorehkan oleh
Ghea Sukasah Panggabean designer fashion asal Indonesia, yang berhasil
memamerkan batik di dunia internasional, dengan menggelar fashion show
bertajuk Treasures of Indonesia: A Journey Into Indonesia Fashion, Art, and
Culture di Milan Italia pada 14 September 2013.

Boutique berasal dari bahasa Prancis yaitu toko busana, boutique bisa
diartikan sebagai toko eksklusif yang menjual busana berkulitas tinggi,
sedangkan pengertian menurut Rulanti Satyodirego (1979: 20) yaitu: “Butik
adalah toko busana yang menjual busana berkualitas tinggi dan menyediakan
bahan-bahan yang halus bermutu tinggi dan mutakhir serta pelengkap

busana”. Sementara, menurut Arifah A. Riyanto (2003:120) mengemukakan



bahwa “Butik adalah suatu usaha pembuatan busana dengan jahitan kualitas
tinggi dengan penjualan pelengkap busananya”.

Berdasarkan penjelasan di atas dapat disimpulkan bahwa Boutique
merupakan toko khusus yang menyediakan busana dengan sekala kecil dan khas.
Biasanya busana tersebut tidak akan ditemukan di toko besar atau departement
store, sehingga boutique dapat disebut sebagai toko eksklusif. Setiap busana
yang ditawarkan memiliki keunikan tersendiri dengan mengandalkan kualitas
jahitan bermutu tinggi, pemilihan bahan yang berkualitas, desain corak yang
didesain khusus oleh desainer itu sendiri, bahkan pembelipun dapat mengkustom
pakaianya sesuai yang diinginkanya:

Bicara soal usaha di-bidang fashion memanglah.sangat berpotensi, melihat
dari sejarah perkembangan di Indonesia yang sudah. dibahas sebelumnya.
Dengan banyaknya usahayang berkecimpung di bidang fashion menimbulkan
persaingan yang sangat ketat, sehingga para desainer: fashion harus betul-betul
memahami tentang-. perkembangan _fashion, dan’ juga mampu mengatasi
banyaknya tuntutan konsumen yang harus dipenuhi, selain/itu hal yang cukup
berperan ‘penting dalam ' memajukan, usaha vyaitu harus mengenali identitas
brand-nya sendiri, namun di Indonesia khususnya di keta-kota kecil belum
memperhatikan dengan serius-tentang pemahaman-identitas brand-nya sendiri.

Salah satu kasusnya dialami oleh fashion boutigue Anlicolletion, boutique
asal Ambarawa, tepatnya di daerah Ambarawa Kabupaten Semarang Jawa
Tengah ini dikelola secara mandiri;-dibentuk oleh Analia Susanti pada tahun
2017 hingga saat ini. Analia Susanti memikirkan usaha ini sejak lulus dari
bangku perkulihan di Universitas Sarjanawiyata Tamansiswa Yogyakarta
Jurusan Tata Busana pada tahun 2015, namun tertunda selama satu tahun
dikarenakan memiliki kesempatan untuk mengajar keterampilan Tata Busana di
salah satu sekolah SMA di Bali. Pada akhirnya Analia Susanti memutuskan
kembali ke Ambarawa untuk memulai bisnisnya tersebut, dengan
pengalamannya sebagai mahasiswa dan pengajar Analia Susanti, menciptakan
produk yang akan menjadi ciri khas Anlicollection, yaitu gaun yang bisa

digunakan secara formal, dan dapat diterapkan dalam kondisi santai.



Selain mengikuti keinginan pasar Analia Susanti mencoba untuk
bereskperimen dengan corak budaya yang dikemas secara moderen.
Kebanyakan karya beliau menggunkan gaya asimetris dan mengadaptasi desain
Eropa. Gaya asimetris merupakan gaya busana yang memiliki desain tidak rata
atau tidak simetris dari bentuk busana panjang sebelah, pendek sebelah, dan
berbentuk miring.

Dalam menjalani bisnisnya Analia Susanti masih memiliki beberapa
kendala selain kesibukan sebagai pengajar, faktor lain terlihat pada Fashion
Boutique Anlicollection yang belum memiliki branding yang kuat, dan
penggambaran tentang arah brand belum tergambarkan secara jelas. Dengan
begitu masih banyak-sekati-yang harus dibenahi-selain:branding yang diperkuat,
stratategi untuk berpromosi juga harus dirancang secara.tepat, dengan memilih
media untuk berpromosi-sebagai'salah satu cara memperkenalkan brand-nya ke
masyarakat. Maka dari itu, peraneangan ‘branding pada Fashion Boutique
Anlicollection sangat dibutuhkan. Ketertarikan Kensumen 'terhadap produk,

sangat ditentukan adanya upaya promosi yang dikemas secara menarik.

. Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah di atas, permasalahan yang akan
diangkat adalah;.. bagaimana merancang.branding Fashion Boutique

Anlicollection guna'memperkenalkan produknya?

. Tujuan Perancangan
Tujuan perancangan guna menjadikan, branding Fashion Boutique
Anlicollection dapat diketahui keberadaannya oleh masyarakat, dan tertarik

dengan produk Fashion Boutique Anlicollection.

. Batasan Masalah
Adapun batasan masalah pada Perancangan branding Fashion Boutique
Anlicollection hanya meliputi, logo, visual identity, media promosi online dan

offline.



E. Manfaat Perancangan
Manfaat dalam Perancangan ini sebagai berikut :
1. Manfaat bagi perancang .
a. Perancang dapat megetahui pentingnya branding dalam menciptakan
identitas sebuah perusahaan.
b. Dapat memperdalam ilmu tentang branding.
2. Manfaat bagi Fashion Boutique Anlicollection
Diharapkan dapat membantu Fashion Boutique Anlicollection dalam
memperkenalkan produknya kepada masyarakat.
3. Manfaat bagi Institusi
Percangan-—int-diharapkan akan—memberikan kemudahan bagi
mahasiswa dalam memperoleh informasi mengenai proses perancangan

branding.

F. Definisi Operasional
1. Fashion
Menurut Solomon dalam bukunya ‘Consumer Behavior: European
Perspective Fashion’, adalah proses penyebaran 'sosial (social-diffuction)
dimana sebuah-gaya baru-diadopsi oleh-kelompok konsumen. Fashion atau
gaya mengacu-pada kombinasi beberapa atribut. /Agar dapat dikatakan ‘in
fashion’, kombinasi-tersebut haruslah.dievaluasi secara positif oleh sebuah
reference group (2010: 16).
2. Boutique
Boutique adalah toko busana eksklusif, yang menjual berbagai
macam busana dengan kualitas tinggi dan diproduksi secara terbatas,
biasanya dirancang secara khusus oleh desainernya sendiri dengan
penggunaan bahan yang berkualitas.
3. Branding
Menurut Kotler, pengertian branding adalah pemberian nama,
istilah, tanda, lambang, desain, atau kombinasinya, yang dimaksudkan

untuk mengidentifikasikan barang atau jasa dari satu penjual maupun



kelompok penjual dan mendiferensiasikan produk atau jasa dari para
pesaing. (Kotler 2009; 258).

G. Metode Perancangan
1. Data yang dibutuhkan
a. Data Primer
Data primer ini dicari melalui sumber-sumber dari pihak yang
bersangkutan melalui wawancara oleh narasumber yang terkait di
penelitian ini.
b. Data Sekunder
Data sekunder-sebagai-data pendukung.primer, yang diambil dari
beberapa sumber yang telah ada dan diperoleh melalui sumber-sumber
kepustakaan.
2. Metode Pengumpulan Data
Pengumpulan.data dilakukan dengan menggunakan beberapa cara yaitu:
a. ‘Wawancara
Dalam teknik 'ini;-wawancara dilakukan untuk mengumpulkan
data dengan sumber data atau narasumber yang memiliki potensi
untuk memberikan-informasi yang relevan di bidang ini, wawancara
ini ditujukan-kepada pemilik Fashion-Beutigue Anlicollection.
b. Observasi
Dalam observasiini;” pengumpulan data dilakukan dengan
menyurvei atau pengamatan langsung secara visual maupun verbal, ke
tempat produksi Fahion Boutique Anlicollection.
c. Dokumentasi
Melakukan pengumpulan data dangan mendokumentasi objek
yang ada di tempat produksi fashion boutique Anlicollection , dengan

cara memotret objek yang akan diteliti.



d. Penelitian pustaka
Metode pengumpulan data dengan mengambil data dari beberapa
sumber pustaka yaitu, buku, artikel media, jurnal, internet dan beberapa
sumber literatur lainya, yang nantinya dijadikan sebagai referensi untuk
mengidentifikasi objek yang diteliti.
3. Alat pengumpulan data
Alat-alat pengumpulan data yang diperlukan untuk menunjang
penelitiaan ini, yaitu :
a. Laptop
b. Kamera digital (DSLR)
c. Handphene
4. Analisis Data
Metode analisis data yang.digunakan dalam perancangan ini visual
branding Fashion Boutique Anticellection dengan metode analisis SWOT

(Strenght, Weakness, Opportunity,-Threats).

a. Kekuatan (strenght).adalah nilai kekuatan atau keunggulan yang dimiliki
oleh perusahaan.

b. Kelemahan (weakness) adalah faktor yang menjadititik kelemahan yang
berdampak pada kekuatan.

c. Peluang (opportunity) adalah faktor eksternal dalam lingkungan bisnis,
yang menciptakan peltang perusahan menjadi berkembang.

d. Ancaman (threats), memiliki beberapa faktor yaitu banyaknya pesaing

bermunculan, keterbatasan sumber daya, dan sebagainya.



H. Skematika Perancangan

1.

Pengumpulan data melalui studi referensi, buku maupun melalui internet,
wawancara serta survei di lokasi penelitian.

Mempelajari data yang telah diperoleh dari proses penyimpulan data .
Mempersiapkan materi yang terdiri dari pengolahan data verbal maupun
visual.

Membuat eksperimen pemilihan konsep visual dan media visual yang
sesuai dengan target audience.

Memulai merancang tahapan sketsa dan ide besar.

Mulai tahap pengerjaan~secara- digital branding Fashion Boutique
Anlicollectien.

Tahapan penyelesaian proses,desain/dan produksi.

Penayangan desain.yang sudah selesai-diproduksi sesuai dengan media

masing-masing.



I. Skematika Perancangan
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