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BAB YV
PENUTUP

A. Kesimpulan

Kegiatan visual branding memiliki peranan yang sangat penting
untuk mengembangkan sebuah produk, barang ataupun jasa karena dapat
memperkuat sebuah brand dan dapat dijadikan pembeda antara satu brand
dengan brand yang lainnya. Branding bisa juga digunakan untuk
membangun citra positif yang membuat nilai tambah pada sebuah brand
atau merek. Tidak hanya dibutuhkan sebuah pembeda untuk memperkuat
sebuah brand atau merek, namun juga dibutuhkan kekuatan serta strategi
pengelolaan brand yang baik dan tepat untuk bersaing dalam kompetisi
pasar.

Desa Wisata Jamu Gendong Kiringan memiliki ragam dan keunikan
yang berbeda dengan desa wisata yang lainnya, yaitu Jamu Gendong. Sejak
jaman dulu sampai saat ini, masyarakat yang ada di Desa Wisata Jamu
Gendong Kiringan. aktif berjualan Jamu Gendong keliling dan bahkan
menjadikan Jamu Gendong sebagai mata pencaharian utama.

Jamu Gendong merupakan salah satu warisan dari nenek moyang
yang masih ada hingga saat ini dan harus tetap dilestarikan agar tetap ada
sepanjang. masa. Dalam.upaya melestarikan Jamu Gendong perlu adanya
peran masyarakat sekitar dan pemerintah.dalam proses promosi kepada
masyarakat luas tentang keberadaan Desa-Wisata Jamu Gendong Kiringan
yang masih terus melestarikan-Jamu Gendong hingga saat ini. Maka dari
itu, sebuah perancangan dan sosialisasi yang dilakukan dengan baik dan
tepat akan membantu proses promosi mengenalkan Desa Wisata Jamu
Gendong Kiringan pada masyarakat luas.

Melalui hasil perancangan visual branding Desa Wisata Jamu
Gendong Kiringan ini, kesimpulan yang dapat diambil antara lain:

1. Perancangan visual branding adalah salah satu upaya yang tepat untuk
mengenalkan Desa Wisata Jamu Gendong Kiringan kepada masyarakat

luas akan potensi Jamu Gendongnya. Perancangan visual branding
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Desa Wisata Jamu Gendong Kiringan sangat diperlukan untuk tetap
melestarikan potensi-potensi yang ada agar tidak hilang begitu saja
hingga masa mendatang. Dengan adanya branding yang baik dan tepat
yang disampaikan kepada ftarget audience maka akan lebih tepat
sasaran dan lebih efektif.

2. Dibutuhkan analisis dan riset kepada potensi yang dimiliki Desa Wisata
Jamu Gendong Kiringan untuk membangun sebuah citra yang baik
pada sebuah perancangan visual branding.

3. Pemilihan media yang menarik, unik, dan berbeda dengan yang lainnya
dapat memunculkan rasa ingin tahu masyarakat luas terhadap potensi

yang ada di Desa Wisata Jamu Gendong Kiringan.

Selain kesimpulan pada beberapa poin-di atas, beberapa identitas visual
yang telah di' desain pada lembar perancangan di bab 3 telah diuji dan
mendapatkan respon .pada 30 responden yang termasuk dalam target
audience. Proses pengujian identitas visual dilakukan dalam bentuk
kuisioner yang disebar pada 25 target audience yang merupakan masyarakat
dari Yogyakarta maupun luar Yogyakarta, dan 5 masyarakat dari Desa
Wisata Jamu Gendong Kiringan. Hasil kuisioner tersebut adalah sebesar
76,6% atau sekitar 23 orang menilai bahwa identitas visual yang telah
dirancang termasuk identitas visual yang menarik, efektif dan komunikatif.
Sedangkan 23,4% atau sekitar 7 orang menilai bahwa identitas visual yang

dirancang kurang menarik.

. Saran

Selama proses perancangan visual branding Desa Wisata Jamu
Gendong Kiringan ini mendapat sebuah kesimpulan, tentunya banyak sekali
kendala dalam melaksanakan proses perancangan ini. Kendala yang
menjadi permasalahan adalah kurangnya ilmu di luar ilmu desain
komunikasi visual, salah satunya yang terkait tentang pemasaran. Oleh
sebab itu, penulis memiliki beberapa saran terkait dengan perancangan yang
serupa dalam tugas akhir ini agar nantinya dapat disempurnakan.

1. Mempelajari ilmu-ilmu di luar ilmu desain komunikasi visual, terutama

tentang ilmu yang bersangkutan dengan perancangan yang dilakukan
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dan mencari banyak referensi yang dapat dijadikan sebagai bahan acuan
dalam perancangan.

2. Pentingnya melakukan riset, pengumpulan data visual dan data verbal
terhadap objek yang akan diangkat dan harus dilakukan dengan penuh
ketelitian dan kecermatan. Pengumpulan data yang lengkap akan sangat
membantu dalam proses perancangan konsep dan studi visual.

3. Penguatan konsep yang akan diusung dalam perancangan visual
branding, karena visual branding bukan hanya merancang visual yang
menarik, namun juga tentang bagaimana brand itu dapat bekerja
dengan baik sesuai dengan tujuan diciptakannya brand tersebut.

4. Perlu adanya pemahaman téntang media, baik secara teori maupun cara
pengaplikasiannya. - Media , memiliki pengaruh yang sangat besar
terhadap penyampaian ide kepada target audience. Semakin efektif
media yang dipilih, maka semakin mudah pula pesan yang diterima dan
dipahami oleh target audience.

5. Perancangan visual branding merupakan kegiatan yang kompleks dan
cukup memakan banyak waktu, mulai dari-proses riset sampai proses
perancangan. Oleh karena itu diperlukan time management yang baik
agar dapat menyelesaikan perancangan ini dari satu tahap ke tahap yang

lainnya.

Pada perancangan visual branding Desa Wisata Jamu Gendong
Kiringan ini, ‘penulis tentunya menyadari bahwa masih terdapat banyak
sekali kekurangan. Penulis:berharap bahwa dalam perancangan ini mampu
memberikan manfaat yang nyata bagi masyarakat luas, bagi Desa Wisata
Jamu Gendong Kiringan, dan bagi mahasiswa Desain Komunikasi Visual

yang nantinya akan melakukan perancangan visual branding.
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