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A. Kesimpulan

Wisata belajar membatik yang merupakan brand dari Paguyuban Batik
Giriloyo ini memiliki banyak potensi untuk dapat dikunjungi wisatawan.
Dengan adanya paket - paket wisata yang sudah disediakan oleh pengelola
Kampung Batik Giriloyo membuktikan bahwa wisata belajar membatik sudah
sangat mampu menyambut wisatawan yang datang. Keistimewaan wisata
membatik di Kampung Batik Giriloyo yakni masyarakat berkesempatan
mencoba membuat salah satu warisan budaya berupa seni tradisi yaitu batik
tulis yang belum banyak ada khususnya di Yogyakarta dan wisata batik di
Kampung Batik Giriloyo merupakan satu-satunya wisata batik yang proses
pewarnaannya melalui proses pencelupan.

Beragam promosi telah dilakukan oleh para pengelola di Kampung
Batik Giriloyo, namun dirasa kurang maksimal. Untuk itu perlu dilakukan
terobosan media promosi baru guna mengomunikasikan Kampung Batik
Giriloyo ke masyarakat luas. Video blog melalui media sosial youtube dipilih
karena sebagian besar masyarakat pada era modern cenderung menggunakan
media sosial dalam memperoleh informasi. Selain itu video juga dianggap
sebagai media yang efektif dalam penyampaian pesan ke khalayak sasar.
Dengan penggunaan media berupa audiovisual diharapkan mampu
mengomunikasikan sekaligus mempromosikan Kampung Batik Giriloyo
sebagai wisata edukatif berupa belajar membatik yang mengajarkan seni
kebudayaan batik secara menyenangkan. Sehingga khalayak sasar dapat
menjadikan wisata belajar membatik sebagai salah satu obyek wisata yang
akan dikunjungi sekaligus membeli produk - produk batik yang ada di
Kampung Batik Giriloyo sehingga dapat meningkatkan kegiatan ekonomi pada
masyarakat Desa Giriloyo.

Dalam perancangan video blog sebagai media promosi wisata
Kampung Batik Giriloyo relatif lebih mudah dirancang dari video promosi

pada umumnya. Karena dalam pembuatan video blog tidak diharuskan
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menggunakan naskah, tim produksi yang tidak begitu banyak dan editing yang
tidak relatif banyak sehingga editor tidak harus sekelas profesional. Dalam
proses perancangannya, video blog ini diawali dengan menentukan shotlist
berupa hal-hal apa saja yang menarik untuk direkam. Karena dengan tujuan
promosi terdapat faktor berupa penambahan atau pengurangan dari kejadian
sebenarnya dengan tujuan agar lebih menarik. Kemudian mempersiapkan
peralatan yang dibutuhkan, seperti kamera dan lensa, clip on, stabilizer,
memori card dengan kapasitas cukup besar karena akan memakan waktu
seharian dan juga baterai kamera cadangan. Dengan tim produksi yang tidak
banyak ditambah situasi pandemi covid 19 yang sedang mengalami masa
transisi, proses produksi hanya melibatkan satu talent, satu kru dan satu
kameramen. Kemudian tahap editing berupa penambahan backsound music,
transisi, cinematic title dan efek visual lainnya sesuai kebutuhan.

Pada hasil perancangan video blog wisata Kampung Batik Giriloyo
diharapkan mampu memberikan media promosi baru untuk pengelola wisata
Kampung Batik Giriloyo dan perancangan ini dapat membantu meningkatkan
minat wisatawan untuk datang berkunjung ke Kampung Batik Giriloyo
sehingga mampu membantu ekonomi pengrajin batik di Giriloyo.

Saran

Pada proses perancangan video blog wisata Kampung Batik Giriloyo
terdapat berbagai kendala dalam produksinya, seperti cuaca yang sedang
memasuki musim hujan sehingga proses pengambilan gambar di luar ruangan
tertunda. Hal ini juga menjadikan pencahayaan dalam beberapa video terlihat
berbeda padahal direkam pada kurun waktu yang relatif berdekatan. Metode
vlogging yang menggunakan bahasa Indonesia tidak baku terkadang
memerlukan penyesuaian dan improvisasi di lapangan agar terdengar lebih
natural dalam penyampaiannya. Berdasarkan berbagai kendala tersebut, maka
pada perancangan serupa Kkendala tersebut dapat diatasi dengan
memperhitungkan pengambilan gambar yang sebisa mungkin tidak di luar
ruangan namun tetap sesuai dengan storyline untuk efektifitas waktu dalam

proses produksi.
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Ketika dalam proses pasca produksi, membangun mood video menjadi
poin utama dalam proses editing. Sehingga dalam proses editing, penambahan
backsound music dan transisi menjadi fokus utama dalam membantu
membangun mood tersebut. Dalam teknis ini proses editing dirasa masih bisa
dikembangkan lagi, maka dari itu dalam hal efek visual maupun efek audio
dapat dieksplorasi lebih untuk mendapatkan mood video yang diinginkan.

Pada hasil perancangan video blog wisata Kampung Batik Giriloyo
diharapkan mampu memberikan referensi dan informasi tentang batik
khususnya batik tulis serta pembuatan media promosi alternatif berupa video
blog. Semoga dengan adanya perancangan ini dapat membantu pihak-pihak

yang sedang melakukan perancangan serupa dikemudian hari.
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