BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
Sebuah pusat informasi pariwisata sebagai ujung tombak dalam mengenalkan

dan mempromosikan kekayaan daerah mulai dari kesenian, kerajinan, juga pariwisata
khususnya. Pusat informasi pariwisata juga berperan sebagai pintu gerbang dalam
menyambut para wisatawan yang datang ke daerah tersebut.

Dalam mendukung kegiatan pusat informasi pariwisata dalam mengenalkan dan
mempromosikan kekayaan daerah khususnya di bidang pariwisata, penulis merancang
sebuah desain interior Surabaya Tourism Center sebagai pusat pariwisata di kota
Surabaya yang mampu menunjukan ciri dari pada kota Surabaya. Mengusung tema
Welcome to Surabaya yang juga selaras dengan fungsi pusat informasi pariwisata
sebagai gerbang selamat datang bagi para wisatawan yang nantinya para wisatawan
dapat memiliki gambaran singkat tentang kota Surabaya sebelum mengenal Surabaya
lebih jauh lagi. Konsep perancangan interior Surabaya Tourism Center bertujuan untuk
membantu memaksimalkan fungsi pusat informasi pariwisata dan juga membantu
menciptakan sebuah citra Surabaya ke dalam ruang. Memadukan unsur tradisional
dengan unsur kontemporer. Dengan mengadaptasi dari skema warna rumah adat jawa
timur dan gerak tari Remo dan diaplikasikan ke dalam gaya kontempor.

Perancangan interior Surabaya Tourism Center bertujuan untuk membantu
memaksimalkan fungsi pusat informasi pariwisata dalam mengenalkan kekayaan
wisata Surabaya melalui desain interior dan juga membantu menciptakan citra
Surabaya dalam interior pusat informasi pariwisata sehingga wisatawan yang datang
dapat memiliki pengalaman meruang yang berkesan sebelum wisatawan menjelajahi

Surabaya lebih lanjut.
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B. Saran
Saran untuk Managemen Surabaya Tourism Center:

1. Hasil perancangan interior Surabaya Tourism Center diharapkan mampu
direalisasikan guna membantu memaksimalkan Surabaya Tourism Center dalam
mengenalkan dan mempromosikan kekayaan pariwisata yang ada di Surabaya.

2. Hasil perancangan interior Surabaya Tourism Center diharapkan mampu menjadi
acuan dalam mendesain interior pusat informasi pariwisata yang mampu

mengangkat kekayaan daerah dan dimplementasikan ke dalam desain interior.
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