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PERANCANGAN DAN VISUALISASI BRANDING JERSEY SEPAK BOLA
WANITA “PARADE APPAREL” MELALUI FOTOGRAFI KOMERSIAL

ABSTRAK

Oleh: Faradila Bewa Setiyarini

Perancangan dan visualisasi branding jersey sepak bola wanita dari
Konveksi Parade Apparel telah dilakukan menggunakan teknik fotografi
komersial. Perancangan karya dilakukan menggunakan sketsa yang digambar
manual dengan cakupan berbagai latar belakang. Latar belakang yang
dikembangan dalam rancangan karya adalah latar belakang dengan (1) efek
buatan menggunakan asap, percikan air dan filter warna; (2) alam, dan (3) stadion.
Dari ketiga latar belakang, sketsa rancangan karya latar belakang (1) kemudian
digunakan sebagai acuan dalam penciptaan karya fotografi komersial.

Penciptaan karya fotografi komersial ini merupakan usaha dari visualisasi
branding produk jersey sepak bola wanita sehingga objek utama pada karya ini
adalah jersey sepak bola wanita. Jersey ini dikenakan oleh model yang berasal
dari atlet sepak bola wanita profesional, sehingga dapat dilakukan pemotretan
dengan 2 pose utama, yakni (1) action pose dan (2) still pose. Sesuai dengan
sketsa rancangan karya, didapatkan 8 karya foto dengan 5 action pose dan 3 still
pose.

Berdasarkan hasil insight salah satu karya foto yang diunggah, analisis
dilakukan untuk melihat hubungan engangement terhadap rancangan visual brand
di instagram. Hasilnya, visualisasi branding terkonsep ini dapat meningkatkan
engagement rata-rata sebesar 325% dari engagement konten sebelum di-handle
oleh penulis dan dilakukan visualisasi terkonsep.

Kata kunci : Perancangan, Visualisasi Branding, Jersey, Fotografi Komersial
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BRANDING DESIGN AND VISUALIZATION OF WOMEN’S SOCCER
JERSEY “PARADE APPAREL” THROUGH COMMERCIAL

PHOTOGRAPHY

ABSTRACT

By: Faradila Bewa Setiyarini

Branding design and visualization of women’s soccer jersey from “Parade
Apparel” convection has been conducted using commercial photography
techniques. The artwork design was done as manual drawn sketches with various
backgrounds. These backgrounds were developed into 3 types which are (1)
artificial effect background using smoke, water splash, and color filter; (2) nature
background; and (3) stadium background. From those three, artwork using
background number (1) is then used as the guideline to create the commercial
photography artworks.

The creation of artworks is an attemp to do branding visualization of
women’s soccer jersey, thus the main object of this photoshoot is the jersey.
These jerseys were performed by models from professional athletes. So that the
photoshoot can be done to take (1) action pose and (2) still pose as real as possible.
From this photoshoot, 8 artworks were obtained consisted of 5 action poses dan 3
still poses.

Based on insight result from one of the uploaded photo artwork, analysis has
been done to see the relation between engagement and visual brand design in the
instagram platform. The result shows that content using conceptual visualization
can increase the engagement by an average of 325% from the content before it is
handled by the author.

Keywords: Design, Branding Visualization, Jersey, Commercial Photography

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta



1

BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Penciptaan

Kemajuan teknologi menjadi faktor pengubah yang luar biasa di seluruh

aspek kehidupan manusia. Di masyarakat luas, teknologi telah mengubah pola

hidup menjadi lebih cepat dan lebih mudah, termasuk di bidang perekonomian.

Hal ini secara jelas dapat diamati pada meningkatnya elemen masyarakat yang

melakukan transaksi jual beli menggunakan media online, seperti instagram dan

website e-commerce. Saat ini banyak lapak dagang di media sosial yang memiliki

banyak fitur menarik demi menarik pelanggan dan saling bersaing antar

kompetitornya. Fotografi menjadi salah satu fitur penting dalam penjualan online.

Fotografi memegang peranan menyediakan bahan “etalase” yang dipajang di

media penjualan tersebut. Hal ini menjadi sangat penting karena pada penjualan

online, pembeli tidak dapat melihat barang secara langsung sehingga foto produk

menjadi satu-satunya visual produk yang akan mereka beli. Inilah yang

menyebabkan pengemasan foto produk yang baik akan sangat mempengaruhi

tingkat penjualan sebuah produk pada penjualan online.

Dalam pengiklanan penjualan online, penyampaian konten dan copy writing

menjadi sebuah kesatuan yang tidak terlepas dari foto produk. Sebagai ujung

tombak dari pasar industri kreatif, pembuatan iklan di media sosial terus menerus

berkembang dan menuntut dinamika seni yang tinggi. Saat ini, iklan komersial di

media sosial tidak lagi sesederhana foto produk yang disertai keterangan harga

dan material. Diperlukan sebuah garis merah konsep yang akan menyelaraskan
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antara foto produk, konten iklan dan copywriting. Karya ini dibuat untuk

menciptakan keserasian advertising dengan sebuah konsep seni yang terpadu.

Pada akhirnya, karya seni advertising ini diharapkan akan “menyentuh” hati calon

konsumen dan menarik lebih banyak minat untuk membeli.

Bekerja sama dengan sebuah Konveksi "Parade Apparel" yang bergerak di

bidang pakaian olahraga, karya ini akan fokus pada produk berupa Jersey

Sepakbola Wanita. Produk Jersey bola atau yang sering disebut baju bola

mungkin sudah tak terasa asing di telinga para penggemar sepak bola di Indonesia.

Jersey menjadi sebuah produk yang unik dengan banyak karakter yang dapat

dieksplorasi lebih dalam menjadi sebuah nyawa dalam proses pembuatan konten

pemasarannya.

Parade Apparel sendiri adalah sebuah brand konveksi asal Wojo,

Bangunharjo, Bantul, DI Yogyakarta. Konveksi ini berdiri sejak tahun 2017 dan

banyak berkecimpung di bidang fashion olahraga.

Dalam persaingan dengan kompetitor, setiap produk pasti memiliki

kelemahan dan kekuatannya masing-masing. Jersey Parade Apparel sendiri

memiliki kekuatan dalam teknis produksi produk seperti, pengerjaan cepat yakni

hanya 3 hari jadi, desain gratis sesuai dengan kemauan klien, warna jersey solid

dan harganya yang terjangkau. Wajar jika setiap produk memiliki kelemahan

pengemasan seperti bungkus jersey masih menggunakan plastik dan terkadang

proses pengecekan yang kurang teliti. Hal ini dibuktikan dengan masih adanya

komplain pelanggan mengenai jersey yang logonya tidak tertempel. Selain itu,
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Jersey Parade Apparel juga masih belum memaksimalkan promosi produk Jersey

Parade Apparel dalam hal periklanan foto komersial.

Sebenarnya showroom Parade Apparel tidak hanya menjual jersey bola saja,

tetapi ada produk lain yang seperti jersey sepeda, jersey voly, jersey basket, jersey

badminton, kaos, jogger pants, training, jaket, kaos kaki dan bola futsal. Namun

jersey bola adalah salah satu dari produk unggulan yang menjadi penjualan

terbaik di konveksi ini. Parade juga memiliki beberapa cabang toko yakni di

Lampung, Palangkaraya dan Malang dengan target penjualan untuk para

penggemar olahraga. Sehingga peningkatan foto produk untuk penjualan online

dapat meningkatkan kualitas penjualan secara domino di seluruh tempat.

Mengenai produk jersey, jersey sendiri sangat erat kaitannya dengan sepak

bola. Jersey menjadi sebuah identitas, baik identitas sebuah tim, maupun

penggemarnya. Selain itu, jersey juga menjadi trend fashion yang unik bagi kaum

wanita. Untuk para wanita penggemar sepak bola maupun para atlet wanita, jersey

menjadi pakaian yang dapat menggambarkan identitas diri wanita yang lebih

maskulin dan berani, minat kepada hal-hal sporty, dan menggambarkan karakter

wanita yang mandiri.

Dengan berkembangnya peminat sepakbola wanita di Indonesia, konveksi

Parade Apparel telah membuat jersey khusus untuk dijual pada konsumen wanita.

Brand ini telah menjadi sponsor resmi beberapa tim sepakbola wanita dan futsal

putri seperti tim Futsal Pansa Fc dalam Women Pro Futsal League 2020, tim

sepakbola putri Yogyakarta serta tim sepakbola Putri Binangun Kulon Progo.

Namun, seperti yang telah dijelaskan sebelumnya, dalam bidang pemasaran

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta



4

terutama konten advertising nya, brand ini belum memaksimalkan penggunaan

karya fotografi dan copywriting pengiklanan yang menarik. Sehingga faktor ini

ingin terus dikejar dan ditingkatkan untuk mencapai target sebuah pelaku bisnis

yang berkembang.

Dari hal-hal yang telah disebutkan di atas, penulis menjadi tertarik untuk

mengangkat karya fotografi komersial produk Jersey wanita. Dalam skripsi ini,

penulis akan lebih banyak mengeksplorasi makna tentang satu padunya jersey dan

wanita dalam proses penciptaannya.

B. Penegasan Judul

Judul skripsi “Perancangan dan Visualisasi Branding Jersey Sepakbola

Wanita “Parade Apparel” melalui Fotografi Komersial” ini akan dijelaskan

definisi per katanya secara lebih detail agar tidak terjadi kerancuan.

1. Perancangan

Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia (Putri, Manda dkk., 2019:567)

perancangan merupakan perihal merancang. Dalam tugas akhir ini, perancangan

karya ialah proses pembuatan sketsa objek yang akan difoto.

2. Visualisasi

Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia (Putri, Manda dkk., 2019:685) ,

visualisasi diartikan sebagai pemberian gambaran, penjelasan tentang sesuatu

yang diberikan dengan bantuan alat peraga supaya dapat dilihat. Visualisasi yang

dimaksud ialah pengungkapan dengan bentuk gambar (foto) sebuah produk.
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3. Branding

Branding merupakan suatu pernyataan mengenai siapa (identitas), apa yang

dilakukan (produk/jasa yang ditawarkan), dan mengenai kenapa suatu merek

layak dipilih (keistimewaan) (Neumeier, 2003:54). Bagi sebuah perusahaan,

branding tidak sekadar berfungsi sebagai corporate identity, tetapi dapat

meningkatkan brand image (citra yang terbentuk dalam benak konsumen

mengenai sebuah merek tertentu) yang luar biasa jika digarap dengan profesional.

4. Jersey Bola

Jersey Bola adalah pakaian yang dipakai pemain untuk menutupi badannya

(Sutanto, Teguh, 2020:30).

5. Sepak Bola Wanita

Sepakbola Wanita ialah olahraga sepakbola yang beranggotakan wanita

(Maryati, 2012:22).

6. Parade Apparel

Parade Apparel adalah nama sebuah brand (merk) konveksi asal Yogyakarta

yang berpusat di Wojo, Bangunharjo, Yogyakarta. Parade Apparel memproduksi

perlengkapan olahraga berupa jersey bola, futsal, badminton, voli, sepeda, T-shirt,

Jogger Pants dan Bola. Produk andalan dari konveksi ini sendiri adalah jersey

bola. Produk ini juga telah menjadi sponsor resmi beberapa tim sepakbola wanita

dan futsal putri seperti tim Futsal Pansa Fc dalam Women Pro Futsal League 2020,

tim sepakbola putri Yogyakarta serta tim sepakbola Putri Binangun Kulon Progo.
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7. Fotografi Komersial

Fotografi komersial adalah jenis fotografi yang bertujuan untuk komersial

seperti mempromosikan sesuatu produk atau jasa (Enche Tjin dan Erwin Mulyadi,

2014:76). Fotografi komersial ini pun menjadi lebih luas lagi karena bisa

dieksplorasi menjadi beberapa jenis lagi seperti: fotografi fashion, fotografi

produk, fotografi advertising, dan media elektronik (Soedjono, 2007:30).

C. Rumusan Ide

Fotografi fashion komersial yang mengangkat tema jersey sepakbola Parade

Apparel akan menjadi ciri khas dari skripsi tugas akhir ini. Dengan demikian,

rumusan idenya adalah sebagai berikut :

1. Bagaimana merancang konsep iklan yang menarik sehingga dapat

meningkatkan pemasaran produk brand Parade Apparel Jersey Sepakbola

wanita

2. Bagaimana cara memvisualkan karya dengan tema Jersey Sepakbola wanita

pada fotografi produk jersey brand Parade Apparel dalam bentuk prototipe

D. Tujuan dan Manfaat

1. Tujuan

Tujuan dari penciptaan karya ini adalah:

a. Membuat konten iklan yang menarik sehingga dapat meningkatkan

pemasaran produk brand Parade Apparel jersey Sepakbola wanita dalam

fotografi produk.

b. Menciptakan karya dengan Jersey Sepakbola wanita pada fotografi

produk jersey brand Parade Apparel.
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2. Manfaat

Manfaat dari karya dari penciptaan karya seni ini adalah :

a. Menciptakan keserasian advertising dengan sebuah konsep seni yang

terpadu.

b. Menambah inspirasi fashion di dunia fotografi komersial

c. Memperkaya ide dan wujud seni fotografi dengan materi subjek tertentu.
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