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BAB I

PENDAHULUAN

A. LATAR BELAKANG PEMILIHAN MASALAH
Bahan denim atau istilah populernya jeans, dahulu di-

kenal sebagai pakaian pekerja kasar atau kaum pPemburu emas
di daerah bpegunungan Amerika, waktu itu pakaian jenis terse-
but dipilih karena bahannya kaku dan keras, sehingga cocok
untuk para pekerja tambang‘yang membutuhkan pakaian yYang ku-
at dan tahan., Sesudah era Jaman itu jeans berubah peran dan
mendapat julukan berbagai simbol, mulai dari simbol kejanta~
nan, pemberontakan kaum muda, busana resmi gerakan 'flower
generation' sampai pada mengisi rumah mode eksklusif, serta
8imbol-simbol lain yang disandang. Ini membuktikan bahwa bu-
Sana jeans begitu luwes seperti halnya bahasa,

Kini jeans merupakan pakaian yang paling banyak di gu-
nakan dan disukai oleh kaum muda, baik pria maupun wanita,
tak terkecuali pula orang tua dan anak-anak Juga cenderung
Denyukainya., Hal tersebut membuka peluang bisnis dibidang pa-
kaian jadi/ garment, yang memang masih terkuak lebar,

Pihak perusahaan bidang garmentpun juga saling berlomba un-
tuk memproduksinya dengan adanya peluang yang ada itu. Ini

dapat dilihat dengan memban jirnya produk-produk jeans dari

berbagai merek, baik buatan dalam negeri maupun luar negeri
dengan harga mulai dari yang murah hingga Yang termahal,

Dengan demikian, kita bisa membayangkan betapa ketat persai-
1
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ngan antar produk jeans di pasaran, terutama sesama produk
jeans lokal. Namun meskipun penjualan produk jeans di pasar
sangat kompetitif, jarang sekali dari perusahaan jeans lokal
menggunakan jasa periklanan dalam operasi pemasarannya,
Yang ada hanya produk jeans luar negeri saja sebagian besar
mengkampanyekan produk jeansnya, baik melalui media majalah
maupun surat kabar.

Bertitik tolak dari kenyataan itu, maka sebuah perusa-
haan pakaian jadi yang telah sukses memasarkan produk-produk
Jenis cotton yang bernama "AN'S CLUB" (fiktif) berkedudukan
di Yogyakarta, ingin memproduksi produk jeans baru yang ber-
kualitas intemmasional dengan merek "FABS". Adapun jenis Jjeans
yYang diproduksi terdiri dari celané Panjang, jaket dan rok un-
tuk wanita. Dengan diluncurkannya produk Jjeans baru "FABS"
tersebut, diharapkan akan mendapat sambutan positif dari kha-~
layak sasaran yang dituju yaitu kaum muda pelajar dan mahasis-
wa. Dan secara tidak langsung mengajak konsumen untuk mencin-
tai produksi dalam negeri.

Melalui perencanaan strategi periklanan yang matang, baik
strategi kreatif maupun strategi medianya, akan dapat berpe-
ngaruh pada keberadaan dan keberhasilan produk yang ditawar-

kan di pasaran.
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B. POKOK PERMASATLAHAN

Peluncuran produk baru sebagai tahap perkenalan,
menuntut adanya perencanaan promosi dan perencanaan stra-
tegi periklanan yang matang, sebab pada tahap perkenalan
ini periklanan berfungsi menumbuhkan kesadaran kepada ca-
lon konsumen tentang adanya produk baru. Yang selanjutnya
mengajak dan mendorong khalayak sasaran untuk membeli pro-
duk yang diklankan., Agar dapat menyampaikan pesan-pesan
iklan secara efisien dan efektif, terlebih dahulu harus
diketahui karakterigtik target audiencenya, sehingga lebih
mudah untuk melakukan perencanaan media dan strategi kre-
tifnya,.

Target audience yang ingin dipengaruhi oleh produk
pekalan jeans "FABS" tersebut, adalah kaum muda pada khu-
susnya dan masyarakat luas pada umumnya, baik pria maupun
wanita dari golongan ekonomi menengah ke atas sedikit.
Untuk dapat mengjangkau sasaran khalayak tersebut serta
menyampaikan pesan secara efektif, maka diperlukan peren-
cénaan komunikasi visual yang tepat.

Permasalahan yang dihadapi sekarang adalah bagaimanakah
mencaril serta menciptakan bentuk-bentuk komunikasi visual
yang memiliki ciri khusus dan sesuai untuk'produk jeans
buatan dalam negeri, sehingga secara efisien dan efektif
mampu mengjangkau target audience terhadap produk jeans

baru yang diluncurkan tersebut,
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C. TUJUAN PERENCANAAN DAN PERANCANGAN

1. Merencanakan media yang akan dipilih untuk mendukung
usaha~usaha promosi.

2. HMerencanakan kreatif dalam rangka menetapkan pokok-
pokok pikiran untuk isi pesan dan bentuk pesan yang
akan digunakan dalam kampanye ini,

3. Merancang disain komunikasi visual yang memiliki spe-
sifikasi tertentu, yang diharapkan mampu tampil dalam

tahap perintisan hingga sampai pada tahap persaingan.

D. PROSEDUR PERENCANAAN DAN PERANCANGAN
Untuk dapat mencapai tujuan tersebut di atas, maka di-
perlukan beberapa tahapan perancangan. Penjelasan menge-
nai langkah-langkah perancangan tersebut ialah;

1. Persiapan, yang berisi tentang pengumpulan data dan pe-
ngolahan data yang mempakén bahan dan pedoman membuat
keputusan kommnikasi.

2. Perencanaan, yang berisi tentang perancangan yang meli-

puti pemilihan media dan pembahasan pokok-pokok pikiran

kreatif.
S« Perancangan, yang berisi tentang Perancangan komunikasi
visual atas dasar kedua konsep perancangan di atas,

yang dilanjutkan dengan pembuatan studi lay out dan di-

akhiri pembuatan disain,

ad. 1. Persiapan

Persiapan dalam hal ini berupa pengumpulan data dan pe-
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ngolahan data. Data yang dikumpulkan meliputi:
a. Data Produk, meliputi posisi produk, jenis produk, mu-
tu/kualitas produk, harga produk dan tujuan produk,
b. Data Lapangan, meliputi kedudukan basar, persaingan,
potensi pasar dan segmentasi pasar.
Pengolahan data adalah merupakan analisa untuk membuat kete-
tapan-ketetapan Yang selanjutnya akan digunakan sebagai rumu-
San untuk menetapkan setiap tujuan dalam kampanye ini.
Tujuan tersebut meliputi:
a. Tujuan pemasaran
b. Tujuan promesi, dan
c; Tujuan periklanan,

ad., 2. Perencanaan

Yang dimaksud dengan perencanaan atau planning adalah
pembuatan suatu konsep komunikasi secara menyeluruh yang di-
gunakan dalam kegiatan proyek/kampanye yang meliputi perenca-
naan media dan perencanaan kreatif atas dasar analisa Yang di-
lakukan pada persiapan,

Perencanaan media merupakan proses pemilihan media se-
cara menyeluruh untuk kegiatan proyek/kampanye, baik berupa
media visual, audio maupun audio visual, dan perhitungan per-
kiraan biaya media secara garis besar.

Perencanaan kreatif adalah merupakan suatu pembahasan
dalam rangka menetapkan pokok-pokok pikiran untuk isi pesan
dan bentuk pesan yang akan digunakan secara umum dalam proyek/
kampanye ini, baik untuk kreatif visual, audio maupun audio vi-

sSual,
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Isi pesan menyangkut pembahasan pokok-pokok pikiran
yang ckan diangkat menjadi tema sentral pada kegiatan proyek/
kampanye ini, dan juga pembahasan pokok~pokok gagasan untuk
mengarahkan penulisan teks/copy.,

Bentuk pesan menyangkut pembahasan pokok-pokok pikiran
bentuk penyampaian bahasa verbal dan bahasa visualisasi Yang
Secars umum akan digunakan dalam proyek/kampanye ini, baik
Becara visual, audio maupun audio visual, Berdasarkan tema
sentral yang diangkat dan khal ayak yang dituju, maka dapat
ditentukan mengenai bahasa wverbal yang bagaimanakah yang pa-
ling tepat, dan bahasa Visualisasi Yang bagaimanakah Yang pa-
ling cocok, dengan disertai alasan-alasan Yang dapat diper-
tangsung jawabkan,

ad. 3, Perancangan

Perancangan atau designing adalah merupakan kelanjutan
dari pembahasan kreatif pada bab sebelumya, tetapi khusus
memprogram kreatif visual. Dengan demikian pada bagian ini
terdiri dari tiga hal, yaitu:

a. Program kreatif visual

b. Studi lay out, dan

C. Pelaporan hasil disain akhir,
Penjelasan lebih lanjut mengenai ketiga hal tersebut adalah
8ebagni berikut:
a. Program kreatif visual

Adalah menyangkut copy writing dan art directing.

Copy writing adalah penentuan scrifp tentang: headline, copy,

slogan dan lain-lain, berdasarkan pokok-pokok pikiran kreatif
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pada bab sebelumnya,

Art directing adalah mengenai penetapan scrifp tentang: visu-

alisasi gambar dan letering yang akan digunakan untuk masing?2
media visual yang direncanakan,
b. Studi lay out

Adalah merupakan proses pembuatan tata letak melalui
berbagai studi sampai memperoleh susunan Yang paling tepat
dan artistik.,
€. Pelaporan hasil disain akhir

Adalah berupa foto karya disain akhir Yang dibuat di-
sertail deskripsi aspek komunikatif visual dan aspek artistik,
Aspek komunikatif wisual meny angkut alasan/pertanggungjawaban
tentang: gaya, teknik, momentum, model warma Jenis, karakte-
ristik, bentuk dan lain-lain.
Aspek artistik menyangkut alasan-alasan bentuk susunan, ten-
tang: kesatuan, kegeimbangan, irama/gerak, dominasi dan lain-

lain,
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