BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
Penciptaan karya fotografi ini diharapkan mampu membuat

masyarakat maupun konsumen dapat lebih mengenal dari produk 100%
Cold Press serta memiliki wawasan lebih tentang cold press juice. Saat ini
kesadaran masyarakat akan gaya hidup sehat meningkat akibat COVID-19
yang melanda seluruh dunia. Cold press juice merupakan salah satu cara
untuk memenuhi gizi yang dibutuhkan oleh tubuh secara nikmat dan praktis.
Dengan banyaknya produsen ~cold press di Indonesia khususnya
Yogyakarta, 100% Cold Press bisa menjadi pilihan bagi masyarakat atau
konsumen untuk membeli jenis produk yang sesuai dan disukai. Dalam
penciptaan Karya ini diterapkan beberapa metode, mulai dari pencarian ide
untuk menentukan konsep hingga proses perwujudan. Ide penciptaan yang
diwujudkan dalam-bentuk karya foto dimaksudkan untuk memberi nilai
yang berbeda untuk digunakan sebagai media promosi pada sosial media
Instagram.

Dalam penciptaan karya fotografi komersial, teknik cahaya dan
penggunaan warna-warna sangat berperan penting dalam menghasilkan
karya yang menarik. Pemilihan warna pendukung dapat disesuaikan dengan
warna objek yang digunakan. Pemilihan warna tersebut dilakukan supaya
bjek terlihat menonjol dibandingkan dengan yang lain. Penggunaan warna

dalam penciptaan foto produk sangat berpengaruh dalam menciptakan mood
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penikmat foto dari visual yang dihasilkan. Misalnya penggunaan warna biru
akan menimbulkan mood yang menenangkan. Pengolahan secara digital
juga dilakukan untuk menambah daya tarik dari foto. Dalam proses
penciptaan karya tugas akhir ini juga harus memperhatikan pesan yang ingin
disampaikan kepada konsumen. Pesan harus dapat diterima dengan mudah
oleh penikmat foto, misalnya kemurnian dari buah yag digunakan tetap
terlihat jelas.

Pada saat proses pemotretan juga mengalami beberapa kendala.
Salah satunya adalah sulitnya mengatur cahaya yang jatuh pada objek agat
tidak menimbulkan bidang putih.-Membuat konsep yang berbeda dari yang
sudah pernah ada menjadi tantangan sendiri. karena harus memikirkan
beberapa ide konsep-namun juga memikirkan agar tidak terjadi monoton
pada karya. Keterbatasan jumlah.flash yang dimiliki juga berperngaruh.
Namun, hal tersebut tidak membuat menyerah. Untuk mengakali hal
tersebut dilakukan-.teknik composite atau menyatukan beberapa foto
menjadi satu foto.
. Saran

Proses yang dilakukan tidak cukup mudah tetapi jika dilakukan
dengan ketelitian maka hasilnya akan sesuai dengan yang diinginkan.
Penciptaan karya ini membutuhkan beberapa proses saat pemotretan agar
foto yang dihasilkan dapat terlihat menarik dan bernilai komersial. Sebelum
melakukan pemotretan pastikan seluruh alat yang akan digunakan agar pada

saat pemotretan menghindari hambatan yang berasal dari alat-alat.
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Selama pengerjaan tugas akhir ini banyak sekali kendala-kendala
yang dialami. Secara keseluruhan karya fotografi tugas akhr penciptaan ini
masih jauh dari sempurna. Dalam pembuatan karya tugas akhir ini
diharapkan mendapatkan kritik dan saran yang membangun baik dari segi
teknik, komposisi, pencahayaan dan yang lainnya agar mampu memberi

pengetahuan baru dalam berkarya selanjutnya.
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