BABV
KESIMPULAN DAN SARAN
A. Kesimpulan
Festival Krakatau yang sampai saat ini sudah diselenggarakan hingga 22
kali sejak tahun 1990 tentunya memperlihatkan bahwa acara ini memiliki
eksistensi yang tinggi dalam upaya mempromosikan kebudayaan dan pariwisata
Provinsi Lampung kepada masyarakat luas. Namun, promosinya belum
terintegrasi dengan baik dan tidak dikemas secara menarik sehingga masyarakat
umum, khususnya generasi muda kurang berminat atau bahkan tidak tahu tujuan
dari acara ini. Pada dasarnya kebudayaan dan pariwisata Provinsi Lampung
memiliki {nique Selling Proposition yang inenarik apabila dikemas dengan tepat
sehingga menarik minat dan keinginan target audiens. Latar belakang dari festival

ini untuk memperingati dahsyatnya letusan Gunung Krakatau pada tahun 1883

kemudian dikemas sedemikian rupa untuk mempromosikan potensi pariwisata

Provinsi Lampung yang salah satunya adalah Gunung Anak Krakatau yang masih

aktif hingga saat ini.

Melalui hasil ‘rancangan sosialisasi Festival Krakatau-ini, ada beberapa
kesimpulan yang bisa diambil, yaitu:

1. Lampung memiliki objek pariwisata yang sangat beragam dan berpotensi
untuk terus dikembangkan. Namum_tidak didukung dengan perhatian dari
pemerintah, masyarakat dan wisatawan untuk melestarikan objek wisata
tersebut. Hal ini berdampak pada sulitnya penyampaian informasi akan
keindahan sektor pariwisata Lampung.

2. Untuk mendekatkan target audiens dengan acara ini diperlukan strategi
komunikasi visual yang mampu mencuri perhatian target audiens jupa mampu
mengajak audiens untuk mencintai dan melestarikan budaya dan pariwisata
Lampung.

3. Acara ini akan semakin menarik apabila dari sisi acara, sektor pariwisata dan

budaya di Provinsi Lampung saling mendukung satu sama lain, karena acara
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yang menarik akan menarik minat calon wisatawan untuk mengunjungi
tempat-tempat pariwisata yang dipromosikan, dan tempat pariwisata yang
menarik akan menambah jumlah wisatawan yang datang. Tentunya hal ini

didukung dengan komunikasi visual yang terintegrasi.

B. Saran
Perancangan Media Komnikasi Visual serta Media Pendukung Promosi

Festival Krakatau 2013 ini tentunya menggunakan beberapa literatur serta strategi

komunikasi dan pemasaran untuk mendukung prosesnya. Namun dalam proses

perancangan terdapat beberapa kendala yang sermig muncul apabila penguasaan
terhadap tema perancangan masih belum sempurna.

1. Untuk memajukan sektor pariwisata Lampung tidak hanya diperlukan sebuah
promosi pariwisata seperti acara Festival Krakatau, peran pemerintah dan
masyarkat untuk melestarikan dan merawat potensi daerahnya tetap harus
dijaga. Seperti tema dari perancangan-ini yang menonjolkan keceksotisan
Provinsi Lampung, hal-hal seperti potensi alam, adat istiadat, tarian daerah,

bahasa daerah dan lain sebagainya yang harus tetap dijaga dan dilestarikan.

)

Jenis acara yang ditampilkan hendaknya perhu dipikirkan dengan seksama.
Karena jenis acara merupakan faktor penting dalam menarik jumlah target
audiens acara ini.

3. Dalam perancangan promosi sebuah acara sejenis, referensi tentang strategi
komunikasi, strategi pemasaran dan literatur-literatur pendukung sangat
dibutuhkan dalam pengaplikasiannya.

4. Referensi yang wupdate tentang dunia komunikasi visual mulai dari ilmu

pengetahuan, ide, dan media akan sangat membantu serta menentukan output

perancangan yang baik.
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