BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Penelitian yang berjudul TANDA, KODE DAN MAKNA SLOGAN
KAMPUS (Kajian Semiotika pada Slogan Tematik Universitas Swasta di
Daerah Istimewa Yogyakarta pada Media Brosur tahun 2012) ini bertujuan
untuk menemukan tanda verbal dan tanda visual pada slogan, makna konotasi
pada tanda —tanda tersebut, serta hubungannya dengan visi misi kampus.
Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif yang bertujuan untuk
menemukan interpretasi yang paling tepat atas permasalahan yang diteliti.
Teori utama yang digunakan adalah . teori semiotika (ﬁlrllkluralis, dan
poststrukturalis) yang dibantu dengan teori Desain Komunikasi Visual serta
teori penulisan teks iklan. Objek penelitian dibatasi pada Slogan Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta, Slogan Universitas Ahmad Dahlan Yogyakarta,
Slogan Universitas Kristen. Duta Waecana. Slogan Universitas Atma Jaya
Yogyakarta, dan Slogan Universitas Sanata Dharma Yogyakatta.

Langkah  pertama dalam metode = analisis® adalah dengan
mengidentifikasi tanda verbal dan visual dalam slogan. Selanjutnya proses
identifikasi dilanjutkan untuk menemukan elemen-elemen desain yang
terdapat dalam slogan yang diteliti. Elemen desain yang telah ditemukan
dibongkar oleh teori semiotika struktural,” yaitu teori ikon, indeks, simbol
oleh Charles Sanders Pierce guna menemukan klasifikasi tanda verbal dan
tanda visual. Selanjutnya proses analisis memasuki tahap pencarian makna
konotasi yang dilakukan dengan bantuan teori lima kisi-kisi kode milik
Roland Barthes yaitu kode hermencutik, kode simbolik, kode narasi, kode
semantik, dan kode kebudayaan. Setelah ditemukan makna konotasi dari
masing-masing objek, penulis meneruskan analisis dengan mencari hubungan
antara makna konotasi dari tanda verbal dan tanda visual dengan visi — misi

kampus swasta yang diteliti.
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Maka berdasarkan hasil analisis kelima slogan universitas swasta di
Daerah Istimewa Yogyakarta tahun 2012 yang telah dilakukan dapat
disimpulkan bahwa terdapat hubungan yang crat dan tidak terpisahkan antara
tanda verbal, tanda visual dan makna konotasinya dengan visi — misi kampus.
Hal ini dikarenakan tanda verbal, tanda visual, dan makna konotasi yang
hadir pada slogan memang dimaksudkan untuk mengakomodasi visi misi
kampus yang bersangkutan. Hubungan crat tersebut dapat digambarkan

dengan segitiga seperti berikut:

Teori
Utama: Semiolika
Penunjang: DKV, Copywriting

Visi — Misi Form Slogan
Universitas Swasta dalam Brosur

Gambar 5.1

Segitiga makna semiotika oleh Natalia Dewi R. P.

Slogan merupakan bentuk / form dari visi — misi Universitas
Swasta. Slogan dikaitkan dengan teori yang digunakan dalam penelitian
menghasilkan konteks. Visi misi kampus yang dipertemukan dengan teori
penelitian menghasilkan konten. Form, konteks dan konten menghasilkan

makna. Dalam mencari makna tanda dengan bantuan semiotika, makna akan
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lepas berlarian kemana — mana bila tidak dibatasi dengan konteks. Konteks
ini juga memungkinkan penelitian kualitatif menggunakan pendekatan

semiotika menghasilkan penelitian yang obyektif, bukan lagi subyektif.

B. Saran

Setelah melakukan penelitian yang berjudul “TANDA, KODE
DAN MAKNA SLOGAN KAMPUS (Kajian Semiotika pada Slogan
Universitas Swasta di Daerah Istimewa Yogyakarta pada Media Brosur
tahun 2012)” ini, penulis akan mengemukakan beberapa saran antara lain
sebagai berikut:

1. Kepada desainer komunikasi visual:

Dalam merancang visualisasi slogan dalam media — media promosi
kampus hendaknya para desainer mempertimbangkan beberapa hal antara
lain yaitu makna slogan, karakter huruf] sifat warna dan mengerti tentang
prinsip — prinsip layout. Hal tersebut sangat penting untuk dilakukan demi
memaksimalkan slogan yaitu sebagai citra kampus, alat komunikasi, dan
perangkat pemasaran bagi slogan tersebut.

2. Kepada Civitas Akademika DKV:

Dalam  proscs penulisan skripsi ini penulis merasakan bahwa
Semiotika merupakan metode analisis karya DKV yang efektif karena
sifatnya yang cair dan f{leksibel saat dikaitkan dengan berbagai disiplin
ilmu. Untuk itu pembekalan ‘teori semiotika sangat diperlukan bagi
mahasiswa yang ingin menckuni ranah analisis karya DKV. Selain itu
pemahaman akan semiotika juga penting bagi mahasiswa yang lebih
berkonsetrasi di bidang perancangan karya desain. Karena desainer yang
notabene merupakan produsen tanda, hendaknya memahami beragam
aspek dibalik tanda yang dilahirkan, schingga pada prakteknya dapat
memproduksi tanda-tanda yang tepat sasaran dan komunikatifdalam

menyampaikan pesan komunikasi visual.

168

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta



3. Kepada Perguruan — Perguruan Tinggi:

Dalam perancangan kalimat slogan hendaknya benar — benar
dipertimbangkan agar dapat mewakili apa yang ingin diceritakan tentang
kampus bersangkutan dengan sesingkat — singkatnya. Selanjutnya, dalam
proses visualisasi hendaknya melakukan briefl yang jelas kepada desainer,
schingga desainer mampu menciptakan visual yang tepat dengan tipografi
yang pas, pemilihan warna yang sesuai serta penempatan yang baik dalam
setiap desain promosi kampus. Satu hal, desain visual slogan hendaknya
konsisten dalam setiap media promosi, sehingga tidak mengalami

perubahan makna.
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