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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 Fotografi fashion menggunakan alur cerita bisa menjadi pilihan yang 

cukup efektif digunakan untuk promosi busana dalam hal ini busana hijab, selain 

dengan menggunakan fotografi fashion retail. Karya-karya foto yang dihasilkan 

tidak sekadar menampilkan pose model yang mengenakan busana yang 

ditawarkan, tapi juga ada mood kegiatan yang dilakukan yang membuat foto-foto 

tersebut lebih dinamis dan menggugah emosi para penikmatnya. Dari mood itulah 

audience dapat memberikan kepercayaan terhadap kualitas atau keunggulan 

produk busana hijab tersebut. Selain itu, dengan menampilkan tempat-tempat 

yang identik dari masing-masing kota yang mereka kunjungi dapat menjadi 

penyegar bagi penikmat yang menjadi target market-nya. Hal ini juga merupakan 

nilai kreatif estetis dari karya seni tugas akhir ini dengan beberapa kota besar di 

Indonesia sebagai latar belakangnya. Dengan begitu brand image Moshaict 

sebagai produsen busana hijab dapat menunjukkan kualitas dari produk mereka 

yang memberikan kenyamanan dalam setiap kegiatan apapun yang dilakukan. 

 Untuk menciptakan fotografi fashion dengan menggunakan alur cerita 

diperlukan konsep cerita yang menarik. Jika tidak, maka pesan yang disampaikan 

akan sulit diterima penikmat. Hal ini berhubungan dengan komunikasi visual yang 

tercipta, yaitu bagaimana merangkai cerita menjadi sebuah imaji yang dapat 

digunakan untuk menyampaikan pesan. Selain itu juga dibutuhkan komunikasi 

yang baik sesama anggota tim dalam merealisasikan permintaan klien dalam hal 

ini perusahaan yang diajak kerja sama. 
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 Dalam melakukan pemotretan di outdoor harus dapat mengutamakan 

kekompakan dalam tim, karena kekompakan tim dalam hal ini sangat berpangaruh 

dengan lokasi di lapangan. Selain itu penggunaan lighting juga harus disesuaikan 

dengan konsep outdoor yang ada. Komposisi dan angle pengambilan gambar turut 

memengaruhi minat audience dalam menikmati foto tersebut. Pada penciptaan 

karya ini digunakan berbagai macam komposisi dan angle yang bervariasi agar 

foto yang dihasilkan tidak monoton, sehingga audience tidak merasa bosan 

menikmatinya. 

B. Saran 

1. Dalam menciptakan karya fotografi fashion membutuhkan kerja sama tim 

yang kompak, karena seorang fotografer tidak mungkin bisa bekerja sendiri 

tanpa bantuan orang lain. Komunikasi yang baik dengan kru, stylish, model 

dan sampai dengan seorang supir pun, merupakan salah satu kunci sukses 

dalam sebuah proyek foto komersial. Karena keberhasilan dalam sebuah 

fotografi fashion terlebih yang menggunakan alur cerita semua mempunyai 

peran yang penting. 

2. Indikator kepuasan terhadap penciptaan karya ini terletak pada klien dalam 

hal ini perusahaan, sedangkan indikator keberhasilan terletak pada customer 

Moshaict. Jadi setelah penciptaan karya ini selesai, tidak hanya sampai sini 

saja, namun harus ada pemantauan perkembangan bagaimana respons 

audience setelah dipublikasikan. Hal ini dilakukan agar dapat mengoreksi 

kekurangan yang ada dan bisa mengembangkan karyanya agar lebih baik 

lagi di masa yang akan datang. 
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3. Ketika memotret di luar ruangan atau outdoor juga harus membuat 

manajemen waktu secara detail salain itu juga perlu di antisisapasi dengan 

berbagai plan lain atau rencana penanggulangan pemotretan apabila ada 

kendala di lapangan yang tidak bisa kita hindari, seperti layaknya cuaca. 

Karena kondisi cuaca yang sering berubah dan sulit diprediksi dapat 

menghambat proses pemotretan. 
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