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ABSTRAK

Perancangan Media Promosi Lvent “KUSTOMEFEST 2013 Di Yogyakarta
Musthofa Nur Wardoyo
NIM 081 1685 024

KUSTOMFEST adalah festival budaya kustom yang menampilkan karya
kustom terbaik dari seluruh Indonesia. KUSTOMIFEST kepanjangan dari kata
Kustom dan Festival. Kustom adalah sebuah proses yang lahir dari ide-ide dan
imajinasi yang dituangkan dalam sebuah karya, sehingga melahirkan betuk baru,
fungsi dan trend yang mendasar. Bagaimana merancang bentuk komunikasi visual
untuk mempromosikan event KUSTOMFEST di Yogyakarta? Dan bagaimana
merancang sebuah media promosi yang kreatif, tepat dan efektif untuk
menjangkau farget audience? Merancang media promosi yang dikemas secara
menarik agar target audience tertatik mengikuti acara ini, dan perancangan ini
bertujuan  menciptakan —sebuah media desain Komunikasi visual untuk
mengomunikasikan event KUSTOMIEST kepada target audience, Karen masih
banyak masyarakat. awam yang belum = mengetahui  sepenuhnya tentang
KUSTOMFEST.

Proses perancangan media promosi event KUSTOMELST 2013 ini akan
memakai sistem branding, sistem tersebutl akan menciptakan sebuah ingatan yang
akan mudah dikenali bila acara ini akan disclenggarakan, Warna yang akan
digunakan dalam branding ini menggunakan warna oranye, merah, dan kuning,
tetapi masih akan memakai dominan warna oranye. Warna oranye dipilih, oranye
warna yang membawa semangat kebaharuan, warna semangat yang dimiliki oleh
generasi muda yang memiliki ide-ide kreatif. Gaya desain yang digunakan dalam
perancangan ini memakai gaya desain rockabilly style, gaya ini sangat cocok
dengan isi acara didalamnya bergaya vintage. Rockabilly style adalah konsep-
konsep dandanan/gaya yang mengerucu pada satu aliran, yaitu meniru gaya
pecinta musik rock era 50 hingga 60an di Amerika Serikat. Unsu-unsur desain
yang sering digunakannya berupa, motor dan mobil vintage, gambar api, vintage
pin up girls.

Hasil media promosinya akan dibagi menjadi dua, yaitu media utama dan
media pendukung. Media utama untuk ujung tombak dari perancangan ini adalah
media poster. lklan majalah, website, facebook, twitter, pop-up, instagram,
billhoard, baliho dan transid ad. Untuk media pendukungnya yaitu, ambient
media, flyer, umbul-umbul, mural, kemeja crew, t-shirt, stiker, embelm dan topi.

Keyword: Perancangan Komunikasi Visual, Event, KUSTOMIEEST
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o\DIKA

BAB 1
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Selain dikenal scbagai Kota Pendidikan, Yogyakarta juga mendapat
predikat sebagai kota seni dan budaya. Julukan ini tidak berlebihan. Karena
selain konsisten melahirkan seniman dan budayawan besar hingga berskala
internasional, Yogyakarta juga rutin mengadakan melaksanakan evenr-event
yang mendukung proses kreatif seni dan budaya. Salah satu acara yang cukup
menonjol dalam menampilkan kolaborasi antara budaya, gaya hidup dan seni
otomotif adalah event KUSTOMFEST.

Dalam wawancara dengan Vice Director event KUSTOMIEST, Aan (6
Mei 2013) mengatakan, KUSTOMIEST merupakan sebuah festival budaya
kustom yang menampilkan karya kustom terbaik dari seluruh Indonesia.
KUSTOMFEST “merupakan akronim dari kata  Kustom dan Festival.
Sebenamya kata “Kustom™ ini adalah kata slenge’an yang diambil dari kata
bahasa Inggris yaitu Custom yang dimodifikasi menjadi istilah Kustom event
ini mempunyai citi kKhas yang berbeda dengan event lainnya. Yang dimaksud
kustom adalah sebuah proses yang lahir dari ide-ide dan imanjinasi yang
dituangkan dalam sebuah karya schingga melahirkan bentuk baru, fungsi dan
trend yang mendasar. Adapun perbedaanya antara kustom dan modifikasi pada
sepeda motor, Kustom merubah semua bentuk kerangka atau frame pada
sepeda motor tersebut, contoh misalnya motor jenis bebek dirubah menjadi
motor berjenis herley Davidson chopper. Kalau modifikasi biasanya hanya
menambah pernah pernik pada sepeda motor tersebut, contoh sepeda motor
tersebut di airbush dan shock dipendekan sampai mendekati jalanan.

Acara modifikasi yang sudah dikenal oleh masyarakat biasanya
merupakan m(‘)diﬁkasi kendaraan bermotor roda dua maupun roda empat dari
bentuk dasarnya yang berupa produksi pabrik. Modifikasi pada mobil
biasanya menambahkan subwoofer, mengganti catnya dengan teknik airbrush,

maupun memendekkan shock mobil. Lvent KUSTOMIEEST ini berbeda dengan
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event modifikasi lainnya. KUSTOMI'EST ini lebih mengedepankan untuk
mengubah bentuk asli sepeda motor, sementara untuk kendaraan roda empat
rata-rata jenis kendaran yang dimodifikasi adalah kendaraan model klasik.

KUSTOMFEST tidak hanya menampilkan kategori jenis kendaraan
bermotor roda dua dan roda empat saja, namun masih ada kompetisi kustom
lainnya yang turut serta dilombakan, yaitu: Kustom Bike Show, Hot Rod Cars
Exhbition, Kustom Paint Battle, Helmet Kustom Paint, Kustom Bicycle, BMX
Kontest dan Junkyard Booth. Event ini diselenggarakan selama dua hari pada
penghujung tahun, biasanya pada minggu pertama bulan Oktober. Proses
kustom kendaraan merupakan kegiatan positif untuk mendorong industri
kreatif di bidang otomotif untuk melakukan inovasi, kreativitas demi kepuasan
menggali ide-ide yang baru untuk diciptakan.

KUSTOMFEST 'menjadi salah satu event andalan Yogyakarta yang
merupakan ajang kompetist kustom -atau -modifikasi terbesar di tingkat
nasional. Acara ini juga menjadi-ajang kompetisi_modifikasi berbagai jenis
dan tipe kendaraan baik motor maupun mobil, yang semakin tumbuh seiring
dengan perkembangnya industri = otomotif maupun  industri kreatif.
Pelaksanaan acara ini juga kunjungan wisata Yogyakarta karena melibatkan
peserta dan pengunjung dari seluruh Indonesia. Adanya acara ini juga dapat
meningkatkan jumlah wisatawan yang datang ke kota Yogyakarta, karena
melibatkan peserta dan pengunjung yang datang dari luar kota. Jika semakin
berkembang dengan baik, KUSTOMIFEST dapat pula diproyeksikan sebagai
event andalan untuk menarik wisatawan internasional. Selain itu, karena sektor
ini merupakan produk dari industri kreatif, diharapkan acara ini juga dapat
berdampak positif bagi peningkatan ekonomi masyarakat.

Event KUSTOMFEST pertama kali diselenggarakan pada tanggal 6-7
Oktober 2012 di JEC (Jogja Expo Center), dengan mengusung tema “7his Is
Our Garage! ’:. Tema ini dipilih untuk menunjukkan kepada khalayak umum
bahwa Indonesia merupakan bagian dari komunitas kustom dunia. Filosofi
“garage” atau lazimnya disebut dengan istilah workshop merupakan realita

dari proses dan riset panjang untuk menghasilkan karya kustom terbaik. Pada
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event KUSTOMI'IIST yang pertama kali diselenggarakan, perancangan desain
promosinya biasa-biasa saja karena cenderung tidak digarap secara serius
sehingga kurang menarik dan terkesan asal-asalan, menjadikan even/ ini
kurang tersosialisasikan dan penyelenggaraannya tidak banyak diketahui oleh
masyarakat. Event yang diciptakan oleh Lulut Wahyudi ini merupakan event
kustom pertama dengan menggunakan format festival.

Tujuan penyelenggaraan event ini antara lain sebagai wadah kegiatan yang
mempertemukan pelaku industri, penggemar dan komunitas kustom dari
seluruh Indonesia, bahkan juga dari mancanegara. Akibat dari perancangan
komunikasi visual yang tidak dibuat secara terstruktur, dari desain hingga
promosinya, menjadikan event ini-belum banyak diketahui oleh masyarakat.
Sehingga yang muncul adalah, bahwa event KUSTOMIEST ini adalah event
modifikasi kendaraan yang seperti biasanya, padahal even ini berbeda dengan
lainnya.

B. Rumusan Masalah
" Sesuai latar belakang yang telah dipaparkan, dapat diperoleh rumusan
masalah sebagai berikut:
1. Bagaimana merancang bentuk komunikasi visual untuk mempromosikan
event KUSTOMIEST 2013 di-Yogyakarta?

Bagaimana merancang sebuah media yang kreatif, tepat dan efektif untuk

%]

menjangkau farget audience, khususnya penikmat kustom, pelaku kustom
dan industri kustom?
C. Tujuan Perancangan
Tujuan dari perancangan adalah sebagai berikut:
1. Merancang promosi acara yang dikemas secara menarik agar (arget
audience tertarik untuk ikut berpatisipasi dalam event KUSTOMIEST
2013.
2 Perancaligan ini bertujuan menciptakan sebuah media desain komunikasi
untuk mengomunikasikan event KUSTOMIFEST kepada target audience,
khususnya penikmat kustom, pelaku kustom dan industri kustom. Karena

masih banyak masyarakat umum yang belum mengetahui sepenuhnya
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event KUSTOMI'IEST.

D. Manfaat Perancangan
Dalam perancangan promosi event KUSTOMIFEST 2013 ada beberapa
manfaat yang dapat kita ambil, yaitu;

1. Bagi Mahasiswa

Dengan adanya perancangan promosi event KUSTOMFEST 2013 ini,
diharapkan mahasiswa memperoleh pengalaman dan meningkatkan
kemampuan dalam membuat bahasa visual yang tepat, sebagai modal
kreativitas dalam dunia kerja.

2. Bagi Instansi Akademik

Diharapkan dengan adanya perancangan kemunikasi visual ini bisa
dijadikan narasumber acuan ataupun referensi perancangan media event
KUSTOMIEST dan event-event otomotif sejenis selanjutnya.

3. Bagi KUSTOMFEST

‘ Diharapkan dengan adanya perancangan desain komunikasi visual ini,
masyarakat khsusunya penikmat kustom, pelaku kustom dan industri
kustom yang awalnya tidak mengetaui tentang event KOSTUMIEFEST akan
mendapatkan informasi lebilijelas mengenai event ini.
E. Lingkup Perancangan

Lingkup perancangan ini menyangkut beberapa hal, antara lain:

1. Perancangan event KUSTOMIFEST 2013 ini dibatasi pada perancangan
promosi dan branding.

2. Target audience event KUSTOMI'EST 2013 dikhususkan untuk penikmat
kustom, pelaku kustom dan industri kustom. Diharapkan nantinya mampu
mengajak orang-orang yang belum tahu menjadi tahu tentang event
KUSTOMFEST 2013,

3. Kegilatan évem‘ KUSTOMFEST ini akan dilakukan di wilayah kota
Yogyakarta, namun untuk publikasinya dan farget audience pengunjung
acara tidak dibatasi hanya untuk wilayah kota Yogyakarta saja, melainkan

dari luar kota, bahkan mancanegara.
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F. Metode Perancangan
Metode pelaksanaan perancangan ini akan menggunakan beberapa tahapan
yang akan diperoleh sebagai berikut:
1. Metode Pengumpulan Data
a. Metode Primer
Data tentang mengenai perancangan event KUSTOMI'EST 2013 akan
diperoleh secara langsung dengan menggunakan metode sebagai
berikut:
1) Wawancara
Wawancara akan dilakukan dengan pihak penyelenggara event
KUSTOMIEST.
b. Data Sekunder
Data sekunder ini diperoleh agar dapat data-data pendukung dalam
perancangan event KUSTOMIFEST 2013, diperoleh dengan metode:
1) Kepustakaan
Buku, artikel, majalah dan webhsite.
2) Dokumentasi
Fotografi event KUSTOMFST 2012 dan event sejenisnya.

2. Metode Analisis Data

Metode analisis dilakukan dengan menganalisis data yang terkumpul
mengenai event KUSTOMFEST di Yogyakarta. Perjalanan event mulai
dari pertamakali diadakan, serta hasil apa yang diperoleh dari event
tersebut, baik secara fisik maupun psikologis. Serta mencari event
pembanding yang hampir sejenis dengan KUSTOMIEST.

Analisis data ini akan dilakukan dengan menggunkan metode SWOT
(Strength-Weakness-Opportunities-1hreatness).Metode tersebut digunakan
untuk mc;lgetahui kelebihan dan kekurangan yang dimiliki event
KUSTOMFEST. Dan kemudian metode terscbut dilanjutkan dengan
dengan menggunakan metode SW+1H. Metode ini untuk mengungkap

apa, siapa, kapan, dimana, mengapa dan bagaimana yang akan dihadapi

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta



dalam perancangan promosi, serta dilanjutkan dengan analisa terhadap
media apa yang tepat digunakan pada perancangan promosi event
KUSTOMFEST 2013.

G. Sistematika Perancangan

BAB I PENDAHULUAN
Latar Belakang Masalah
Rumusan Masalah
Tujuan Perancangan
Manfaat Perancangan
Lingkup Perancangan

Metode Perancangan

NG B DO 0w >

Sistematika Perancangan

[—
=

Skematika Perancangan

BAB 11 IDENTIFIKASI DAN ANALISIS DATA
A. Identifikasi Data
1. Sejarah Perkembangan Kustom
2. Perkembangan Kustom di Indonesia
3. Sejarah KUSTOMFEST
a. Perjalanan KUSTOMI'I:ST
b. Visi dan Misi KUSTOMFEST
4. Data Perusahaan
5. Event Sejenis KUSTOMFEST
6. Teori Komunikasi
a. Promosi
b. Periklanan
¢. Publikasi
d. Branding
e. Positioning

7. Brand Colour Festival
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a. Warna

b. Tipografi

8. Media
B. ldentifikasi Data

1.
2.
3,

SWOT
5W+ 1H

Kesimpulan Analisis

C. Target Audience

L.
2.

Data Target Audience

Sintesis

BAB III KONSEP PERANCANGAN

A. Konsep Kreatif

[
2.
3.

Tujuan Kreatif
Strategi-Kreatif

Isi Pesan

B. Strategi Media

L.
2.
3

Media Utama
Media Pendukung
Program Media

C. Strategi Visual

L
2.
3.
4.

Big ldea
Program Penulisan Teks
Jadwal Pelaksanaan Media

Biaya Media

BAB IV VISUALISASI
A. Re-Desain Logo Acara

1.
2. Studi Visual
3,
4
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5. Evaluasi
6.
7
8

Logo Terpilih

. Alternatif Warna Logo Terpilih
. Final Re-Desain Logo Terpilih

B. Poster dan Iklan Cetak

8
2.
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Data Visual Poster dan lklan Cetak
Komprehensif Layout

Poster Utama

Iklan Majalah

C. Virtual Media
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Website
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Twitter
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. Instagram
Billboard
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Transid Ad
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H. Flyer

—_—

A

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta

iods 2 b

Umbul-umbul
X-Banner

. Mural
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Kemeja Crew
T-shirt
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BAB V KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
B. Saran
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H. Skematika Perancangan
Langkah — langkah penclitian untuk perancangan, seperti yang terdapat flow

chart dibawah ini;

E Latar Belakang Masalah J
b 4
Rumusan Masalah

v

Tujuan Perancangan

Data Empins )l Data Tertuhs
A

L/ A N

%
(Usula asalin

‘!

Konsep Media - +—— o - 15 —» Junsep Kreatil :
1 Tujuan Med 1/ Tupuan Kreant’
2. Strateg Me Strateg Kreand
X Program Mo i Program Kreanl
4 Biava Media 4 Bava Kreauf

> Program Perancangan

v

~f'l'*. ibangan Ide

Alternant Desam
v

Evaluasi ~ Seleksi
v

1l Artwok

Gambar 1. Skematika Perancangan
(Musthofa Nur Wardoyo, 2013)
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