BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

International Islamic Arts Festival telah diselenggarakan beberapa kali, dan
yang rutin diselenggarakan di kota Sharjah, Uni Emirat Arab dan di kota
Yogyakarta Indonesia. Dengan penyelenggaraannya yang rutin tersebut
menunjukkan bahwa acara mi memiliki eksistensi yang tinggi dalam upaya
memperkenalkan seni dan budaya Islam kepada masyarakat luas. Akan tetapi ada
kekurangan, sehingga tidak semua imasyarakat tahu tentang terselenggaranya acara
ini. Kekurangan tersebut dilthat dari sisi sosialisasi yang belum dikemas dengan
menarik. Ketidaktahuan masyarakat tentang acara inilah yang menimbulkan jarak
yang cukup lebar antara masyarakat khususnya generasi muda dengan seni dan
budaya Islam.

« Jika dilihat lebih dalam; sebenamya acara International Islamic Arts Festival
memiliki nilai Unique Selling Propesition (UUSP) yang bagus dan meyakinkan.
Karena diantara sekian banyak festival dan acara yang terselenggara di dunia ini,
tidak banyak atau bahkan hanya beberapa acara yang mengemas seni dan
kebudayaan Islam sebagai scbuah perayaan besar. [aternational Islamic Arts
Festival mempunyai kekuatan dan peluang yang besar untuk mempertahankan
peradaban seni dan budaya Islam di zaman yang semakin berkembang ini. Tentu
saja semua itu karena seni dan budaya Islam memiliki karakter khas tersendiri,
sehingga perlu dipertahankan untuk generasi selanjutnya.

Sosialisasi dan promosi yang terintegrasi dapat ikut membantu keberhasilan
penyelenggaraan acara ini untuk mencapai tujuan dan cita-cita yang dikehendaki.
Melalui hasil rancangan komunikasi visual /nternational Islamic Arts Festival ini,
ada beberapa kesimpulan yang dpat diambil :

I. Promosi dan sosialisasi sebuah acara (evenf) membutuhkan perancangan

komunikasi visual yang sangat menarik, khususnya untuk acara yang
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memuat seni dan budaya Islam. Dibutuhkan survey dan riset serta
pendekatan emosional kepada target audiens. Karena dengan hal tersebut
mereka dapat lebih memahami nilai dan esensi dari seni dan budaya
Islam, serta lebih mencintai dan menjadikan seni budaya Islam sebagai
salah satu identitas mereka dalam hal berkesenian.

2. Terdapat beberapa hal yang menjadi masalah yang sangat mendasar, yaitu
sulitnya target auidens dari kalangan anak muda untuk bisa mencintai seni
dan budaya Islam. Mereka lebih suka terhadap segala bentuk hiburan
yang kebarat-baratan, dan masih menganggap segala hal yang berkaitan
dengan Islam itu kaku dan tidak menghibur. Yang jika ditelusuri lebih
dalam, seni dan kebudayaan Islam sangAtlah kaya dan bisa lebih
menghibur. Selain itu, masih minimnya strategi pengenalan terhadap
acara-acara Islami dan kurangnya pemahaman terhadapa karakter target
audiens.

3. Untuk meraih simpati dan mendekatkan target audiens khusunya anak
muda dengan seni budaya Islam, perlu adanya stratcgi komunikasi yang
terintegrasi yang mampu mencuri perhatian merecka dan berusaha
melibatkan mereka di dalamnya.

4, Kampanye promosi dan sosialisasi International Islamic Arts Festival perlu
dibuat dengan fema-tema yang berusaha mendekatkan mereka dengan
seni budaya Islam, yaitu dengan tema-tema ringan namun memiliki pesan
dan feedback yang besar terhadapa mereka. Di zaman sekarang ini,
pengaruh internet dalam kehidupan sehari-hari merupakan kesempatan
besar untuk bisa mendekatka mereka dengan seni budaya Islam. Dengan
melakukan kampanye melalui media sosial yang melibatkan merecka dan
memberikan timbal balik sebuah rasa kebanggaan bagi mereka merupakan
salah satu cara yang efektif untuk menciptakan kecintaan mereka terhadap
seni dan budaya Islam. Karena pada dasarnya target audiens yang berada

di dunia maya sangat senang diajak berinteraksi, sehingga kampanye
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malalui sosial media merupakan salah satu cara yang paling efektif di

zaman ini.

B. Saran

Selama proses perancangan komunikasi visual event International Islamic
Arts Festival 2013 ini, tentunya menggunakan berbaai strategi perancangan,
komunikasi serta literatur yang mendukung untuk perancangan tersebut, sehingga
perlu kehati-hatian dalam menentukan proses komunikasi yang tepat dan terjaga.
Banyak juga kendala dan rintangan dalam perancangan ini, dan itu menjadi sebuah
pelajaran yang sangat berarti dalam proses perancangan komunikasi visual ini.
Kendala dan rintangan tersebut muneul ketika belum sempurnanya pemahaman dan
penguasaan terhadap tema, teori media, scrta aplikast media. Karena pada dasarnya
Desain Komunikasi Visual adalah cabang ilmu yang melibatkan ilmu lain dan selalu
berkaitan dengan ilmu yang lain, sehingga diperlukan pemahaman dan referensi
terhadap ilmu dan berbagai sumber lainnya.

" Hal ini menjadi kekurangan penulis, sehingga diperlukan kemampuan untuk
menguasai cabang ilmu lainnya walau hanya sedikit. Beberapa ilmu yang sangat
diperlukan dalam perancangan ini adalah tentang strategi komunikasi, perencanaan
media, ilmu pemasaran dan berbagai ilmu yang berhubungan dengan media dan
target audiens. Penulis memberi saran-saran agar perancangan yang serupa dan
sejenis lebih sempurna dan lebih lengkap.

1. Selain pengetahuan tentang Desain Komunikasi Visual, referensi tetang
ilmu strategi komunikasi dan pemasaran sangat diperlukan, karena Desain
Komunikasi Visual adalah ujung tombak dari cabang ilmu tersebut,
sehingga perlu dikuasai ilmu-ilmu tersebut untuk merancang scbuah
komunikasi visual yang kuat dan efektif.

2. Pengetahuan tentang media adalah salah satu hal terpenting, dan harus
selalu di‘perbarui untuk menentukan media apa saja yang tepat seiring

perkembangan zaman. Karena tanpa penulis pungkiri, kondisi zaman
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sekarang ini semakin maju dan membutuhkan pemasaran dengan media
yang sesuai dan tepat mengenai target audiens.

3. llmu tentang pemasaran, terutama pemasaran yang terintegrasi menjadi
salah satu hal yang utama. Strategi pemasaran membutuhkan riset dan
survey dan juga membantu untuk lebih mengetahui seperti apa
perkembangan target audiens sckarang ini.

4. Referensi yang bisa dipertanggungjawabkan dan selalu memperbarui
pengetahuan tentang dunia Desain Komunikasi Visual. Dalam merancang
sebuah karya ilmiah, perlu adanya sebuah peertanggungjawaban terhadap
berbagai literatur data-data yang diambil dan dipakai. Data-data tersebut
harus bisa dibuktikan keontctikannya secara akademis. Hasilnya

perancangan yang dibuat dapat dipertanggungjawabkan.
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