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A. Kesimpulan

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh penulis dengan
mengamati, menganalisa dan mengolah data serta dilandasi oleh teori-
teori, pada Event Converse Jakarta City Carnage 2013 inmi penulis
mengunakan media promosi yang belum digunakan pada event
sebelumnya, yaitu Motion Graphic sebagai media utama yang nantinya
akan dipublikasikan melalui-media-elektronik yaitu Televisi atau bisa
disebut juga scbagai iklan TVC(Comercial Televisi). Pemilihan media
promosi ini karena televisi merupakan salah satu media yang sangat
berpengaruh bagi masyarakat, karena pada umumnya masyarakat
Indonesia dapat dengan mudah mengakses media ini, Media ini mampu
menarik perhatian masyarakat, karena disajikan dengan konsep dan gaya
desain yang sesuai dengan target audience yaitu anak muda dan seiring
dengan perkembangan zaman saat sckarang ini. Menggunakan gaya desain
“grunge”, yaitu gaya desain yang diadopsi dari genre musik yang
cenderung bebas, penuh semangat dan berkarakter, yang membuat genre
ini sangat disukai anak-anak muda pada era itu. Gaya desain ini sangat
cocok dan sinkron dengan kultur dan karakter skateboard itu sendir1. Ikon,
figur dan simbol-simbol yang digunakan pada perancangan ini pun sangat
klop dengan tema Converse Jakarta City Carnage 2013 yang penuh
dengan spirit anak muda yang ditantang untuk ikut berpartisipasi serta bisa

berprestasi di ajang ini yang diharapkan juga mampu mengharumkan
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nama bangsa dimata dunia melalui olahraga skateboard. Selain itu penulis

merancang media promosi pendukung yang mencakup semua aspek dan

kebutuhan event ini yang dikemas secara menarik.

Melalui Perancangan Komunikasi Visual Event Converse Jakarta
City Carnage 2013, diharapkan mampu meningkatkan jumlah
peserta/pecinta olahraga skateboard dan antusiasme masyarakat Indonesia
guna memasyarakatkan olahraga ex/reme ini dan membentuk citra positif
bagi masyarakat awam. Dan menjadikan event tahun ini menjadi lebih

baik dari sebelumnya.

B. Saran

Saran ini ditujukan untuk seluruh pembaca terutama mahasiswa
yang hendak membuat perancangan yang serupa. Konsep yang matang
sangat dibutuhkan dalam sebuah perancangan. Konsep yang matang
dipadukan dengan metode yang benar tetntu akan menghasilkan sebuah
perancangan yang baik. Dengan perancangan yang baik tentunya akan
berdampak positif terhadap keberhasilan sebuah promosi dan mampu
mendongkrak penjualan dan dapat meningkatkan income.

Penulis berharap kedepannya akan muncul media promosi yang lebih baik
lagi, lebih inovatif, kreatif dan efektif guna mencapai suksesnya sebuah

event.
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