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ABSTRAK

Laut scbagai salah satu sumber kekayaan negara Indonesia bahkan dunia
dan juga sumber kehidupan manusia merupakan hal yang harus dijaga
kelestariannya baik saat ini maupun untuk generasi selanjutnya. Hal tersebut harus
dikampanyekan kepada masyarakat, agar masyarakat menjaga laut dan tidak
mencemari laut. Salah satu bentuk kampanye yang dilakukan adalah dengan
membuat iklan layanan masyarakat, yang mengajak masyarakat mencintai laut
demi generasi selanjutnya yang lebih baik. Iklan layanan masyarakat “Cinta Laut
Cinta Generasi” dibuat untuk menjangkau target audience lebih luas dan lebih
menarik perhatian penonton, maka iklan layanan masyarakat cinta laut cinta
generasi dibuat dengan teknik animasi stop motion.

Kata kunci : pencemaran laut, iklan layanan masyarakat, animasi stop motion
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BAB I
PENDAHULUAN

A. LATAR BELAKANG PENCIPTAAN

Perubahan cuaca atau yang biasa disebut global climate change
merupakan hal yang saat ini menjadi perhatian utama seluruh penduduk bumi,
dunia sudah mulai memperbaiki segala sisi mereka untuk persiapan menghadapi
global warming ini. Indonesia dengan WWI' maka kemudian bekerjasama
mencanangkan penanaman seribu pohon dikota Jakarta. Hal lain yvang dilakukan
oleh negara Indonesia sendiri yaitu Zarih Hour. Bayangkan kalau 10% warga
Jakarta saja melakukan penghematan listrik saat Farth Hour, energi yang dihemat
bisa dimanfaatkan untuk memenuhi kebutuhan listrik. di900 desa dan
menyediakan oksigen bagi 534 orang.' Fakta yang paling mengerikan adalah pada
20 tahun nanti, mungkin tidak akan tersedia air tawar yang cukup untuk
memenuhi kebutuhan dasar setengah populasi dunia saat itu. Laut merupakan
salah satu suplai kehidupan bagi ekosistem peraitan maupun daratan, sehingga
jika perairan ini rusak maka, rusak pula ekosistem di daratan dan segala macam
habitat di dalamnya.

Indonesia adalah negara yang memiliki wilayah laut-paling luas di dunia.
Luas laut Indonesia diperkirakan mencapai 5,9 juta kilometer persegi. Keadaan
laut yang begitu luas mempengaruhi banyak masyarakat indonesia, khusunya
masyarakat pesisir yang penghasilan mereka bergantung pada laut indonesia. 950
jenis terumbu karang dihuni oleh sekitar 8500 jenis ikan dan menghasilkan 36 ton

? Eksploitasi berlebih menyebabkan rusak atau bahkan

ikan pertahunnya.
hilangnya ekositem. Pengambilan karang pada Pulau Ubi (di Kepulauan Seribu)
telah menyebabkan tenggelamnya pulau tersebut’ Pengaruh buruk dari sampah

plastik membunuh hingga 1 juta burung laut, 100,000 mamalia laut dan ikan yang

! htp:/fwww.wwf or.id/?24701/Lima-hal-penting-di-balik-kampanye-Earth-Hour data diakses
?ada tanggal 27 oktober 2012 pukul 5.31 WIB

Ikawati, Yuni,, Terumbu Karang di Indonesia, 2001 : 137
3 Ibid, p. 73
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tak terhitung jumlahnya setiap tahun’. Plastik selama bertahun-tahun merugikan
ribuan makhluk laut yang berkembang dan menggantungkan diri dari laut.

Laut bukan hanya tentang ikan dan terumbu karang seperti yang
dibayangkan. Masih banyak makhluk hidup vyang bergantung pada
keberlangsungan laut dan mahluk di dalamnya. Rantai makanan yang terjadi
dibumi merupakan runtutan peristiwa saling memakan demi kelangsungan hidup
hewan, tumbuhan, dan manusia. Hal inilah yang sangat berpengaruh besar dalam
menjaga kelestarian makhluk hidup yang mungkin nantinya akan punah. Manfaat
laut yang sangat besar untuk bumi dan untuk kelangsungan hidup inilah yang
harus menjadi kesadaran sejak dini. Mengetahui berbagai cara untuk melestarikan
hal tersebut, dan belajar dari informasi yang cukup sering di lihat yaitu iklan.

Mempelajari iklan berarti belajar memahami apa yang ingin di sampaikan
dan bagaimana menyampaikannya. Dalam ilmy periklanan dikenal dengan istilah
“what to say” dan “how to say’”, Cara mengatakan kepada masyarakat dan
bagaimana caranya untuk menerapkan dalam kehidupan sehari-hari. Vestergaard
dan schroder menuliskan bahwa iklan memiliki lima tujuan yaitu, menarik
perhatian, membangkitkan minat, merangsang hasrat, men¢iptakan keyakinan,
dan melahirkan tindakan’. Tklan Layanan Masyarakat diharapkan dapat diterapkan
sebagaimana dikatakan bahwa iklan_melahirkan tindakan yang mempengaruhi
masyarakat untuk melakukannya. Menciptakan keyakinan karena memaparkan
fakta-fakta tentang laut dan sebab akibat yang ditimbulkan.

Pemilihan stop motion untuk merealisasikan konsep visual dalam ILM ini
diambil dikarenakan ingin memberikan inovasi yang baru terhadap iklan layanan
masyarakat dengan gaya yang unik, fun dan menarik. Batasan- batasan visual
yang diinginkan tidak dapat direalisasikan jika pengambilan gambar langsung di
bawah laut, karena memang mengutamakan visual yang berbeda yaitu dengan
teknik animasi stopmotion yang tanpa batasan-batasan visual, berbeda dengan

film (/ive shot) yang harus menerima batasan-batasan realita bukan imajinatif.

* hitp://savethesea org/STS%200cean_facts.htm, data diakses pada tanggal 13 september 2012,
?uklﬂ 10:03 WIB

Hakim, Budiman., Lanturan 1api Relevan, 2006 : 7
® Widyatma, Rendra., Teknik Menulis Naskah Iklan, 2011: 29
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Karakteristik stop motion yaitu visual yang patah patah merupakan visual yang
menarik dan berbeda dengan Iklan Layanan Masyarakat yang lainnya. Film
animasi stop motion yaitu Shaun The Sheep contohnya merupakan film animasi
anak yang booming dan meledak karena komedi jenaka dan visual yang berbeda
yakni menggunakan stop motion. Penggunaan stop motion juga sangat membantu
sutradara dalam penyajian visual yang diinginkan. Karena gambar yang di
hasilkan oleh imajinasi yang tidak tersedia jika mengambilnya langsung ke objek
laut. Menggunakan stop motion juga sangat unik karena jarangnya Iklan Layanan
Masyarakat lokal yang menggunakan stop motion. Penggunaan sftop motion juga
untuk mengimbangi ‘arger audience remaja yang menyukai hal unik, baru, dan
segar. Menonton Iklan Layanan Masyarakat inlah yang menjadi pengantar remaja

untuk melakukan perubahan besar untuk bumi.

B. IDE PENCIPTAAN KARYA

Global warming atau disebut juga pemanasan global sering sekali
terlupakan akibat tcknologi yang menggunakan listrik secara berlebihan, gaya
hidup yang menekan masyarakat menjadi konsumtif dan boros dengan
menggunakan segala sesuatu juga secara berlebihan. Penggunaan plastik sebagai
pembungkus diberbagai macam transaksi perbelanjaan dalam kehidupan sehari-
hari yang sudah menghawatitkan, penggunaan listrik berlebih di pusat
perbelanjaan dan penggunaan listrik rumah tangga juga yang membuat bumi kita
semakin tua dan miskin akan sumber daya alam yang diambil secara masal oleh
manusia. Keanekaragaman hayati laut dan sumber kekayaan negeri juga banyak
yang berasal dari laut, contohnya minyak bumi, emas, dan batu bara hampir
semua merupakan kekayaan laut yang juga sudah diambil oleh manusia.
Keresahan pada sampah plastik yang baru bisa terurai dalam kurun waktu seribu
tahun, apalagi ditambah pembuangan sampah-sampah yang 80% berakhir dilaut
itulah yang akhirnya mengambil tema besar Global Warming dan laut sebagai
objeknya.

Iklan Layanan Masyarakat penyelamatan lingkungan ‘Cinta Laut Cinta

Generasi’ ini bukan hanya menghimbau tapi juga memberi solusi yang nyata,
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kecil namun berpengaruh besar pada kelangsungan hidup generasi selanjutnya
dengan memelihara laut juga bumi secara luas melalui kesadaran terhadap laut
bukan hanya daratan. Saat ini sebagian besar himbauan dari lembaga dan
masyarakat hanya menyinggung tentang daratan. Masyarakat dapat mengetahui
fakta-fakta mencengangkan tentang laut dan ekosistemnya melalui Iklan Layanan
Masyarakat ini.

Stop motion digunakan sebagai daya tarik utama untuk targel audience
remaja yang beda. Menggunakan visual yang fun sebagai interrupt power yang
bisa dilakukan dengan visual yang juga mencolok mata sehingga mengundang
rasa penasaran untuk menelitinya lebih lanjut7. Penggunaan warna value tone
(warna normal) dan juga warna warna primer-senjadi warna yang matang untuk
menarik perhatian pemirsanya. Iklan ini hampir sebagian besar menyampaikan
secara langsung dilihat dari visual dan juga penggunaan supers sebagai
penguatnya. Supers mengacu pada seluruh graphic berupa teks yang dimunculkan
diatas layer image atau footage pada tahap pasca produksi® Masyarakat
diharapkan dapat lebih cerdas menerima hal baru dalam penyampaian iklan yang
futuristik, beda, dan cerdas . Iklan Layanan Masyarakat ini dapat dicerna bukan
hanya remaja tapi juga seluruh segmentasi umur dengan supers yang lugas dan
juga visual yang menyenangkan untuk dilihat, tidak seperti menonton iklan yang

menggurui penonton.

C. TUJUAN DAN MANFAAT
a. Tujuan Penciptaan
1. Memberikan informasi dan menyampaikan pesan kepada penonton
bahwa laut perlu diselamatkan demi keberlangsungan bumi.
2. Memberikan visual yang baru dengan animasi stop motion dalam
Iklan Layanan Masyrakat
3. Agar penonton dapat menyadari bahwa hal kecil mampu ikut

menyelamatkan laut dan ekosistemnya.

7 Hakim, Budiman., Lanturan Tapi Relevan, 2006 : 29
® Ritcher, Thomas, the 30 second Storyteller, boston : Thompson Course, 2007: 71

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta



4. Memperkenalkan stop motion sebagai bagian dalam animasi yang

dapat digunakan juga melalalui Iklan Layanan Masyarakat

b. Manfaat Penciptaan

1. Masyarakat menyadari bahwa hal kecil dapat menyelamatkan laut
dan dapat menerapkan dalam kehidupan sehari-hari untuk menjaga
laut dan bumi bersama.

2. Mengubah kebiasaan generasi dari cara dan pola hidup lebih
bersahabat dengan alam.

3. Memberikan cara-cara sederhana yang dapat diterapkan dalam
keseharian untuk diaplikasikan dalam hidup masyarakat dengan cara
yang mudah.,

4. Turut serta dalam upaya kampanye penyelamatan lingkungan dengan
menyutradarai ILM penyelamatan lingkungan hidup.

D. TINJAUAN KARYA

a. Tklan Layanan Masyarakat “HOW TO SAVE OUR OCEANS™

How Te Save Our QOceans diproduksi dalam kampanye untuk
menjadikan daur ulang (reduce, reuse, dan recyelé) menjadi undang —
undang baru yang harus-dilakukan tiap masyarakat di negaranya yang jika
tidak dilakukan akan mendapatkan Sanksi hukum. Iklan ini diproduksi
oleh Harvestblue pada tahun 2011, disutradarai oleh Jason Moriarty.
Teknik yang digunakan dalam iklan Layanan Masyarakat ini adalah
animasi 2D. Iklan Layanan Masyarakat ini memperlihatkan sebagaimana
buruknya laut sudah terinfeksi oleh sampah dan pencemaran lainnya dan
bagaimana daur ulang sangat membantu keberlangsungan kehidupan di
bumi. Pada Iklan Layanan Masyarakat ini juga menjelaskan sebagaimana
pentingnya laut untuk dijaga, juga bagaimana sampah sangat berbahaya
bagi laut.
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Iklan Layanan Masyarakat ini menjadi acuan Iklan Layanan
Masyarakat yang akan dibuat nanti dalam hal objek dan penjelasan
mendasarnya tentang laut yang nantinya juga akan dibahas dalam Iklan
Layanan Masyarakat “Cinta Laut Cinta Generasi’. Pemilihan warna dalam
desainnya menggunakan warna-warna lembut seperti biru, hijau, abu-abu,
putih dan hitam. Pemilihan warna-warna hijau biru, coklat yang lembut
dan gelapseperti ini membuat mengingat sesuatu yang berbau alam, tanah,
laut dan segala sesuatu yang berhubungan dengan bumi namun dalam

keadaan yang menghawatirkan.

1

slastic
; plankton

Sumber: http://vimeo.com/25203429

b. Video berjudul “SORRY I'M LATE”
Karya ini disutradarai oleh Thomas Mangkovsky pada tahun 2009.
Karya ini menggunakan teknik stop motion yang menjadi acuan karya Iklan

Layanan Masyarakat yang akan dibuat. Stop motion ini juga menggunakan
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manusia sebagai obyeknya, dan menggunakan satu tempat untuk membangun
setting yang berbeda-beda. Di sini tokoh utama datang terlambat ke
sekolahnya dikarenakan halangan saat perjalanan ke sekolahnya.

Stop motion ini kurang lebih menjadi contoh teknik yang akan
digunakan, perbedaannya setting akan bergerak naik turun dan s/ide bukan
Jollow seperti yang digunakan di stop motion ‘Sorry Im Late’. Penggunaan
manusia menjadi objek menjadi kesamaan antara karya ini dan karya Iklan
Layanan Masyarakat yang akan dibuat. Perbedaan dengan Iklan Layanan
Masyarakat “Cinta Laut Cinta Generasi” adalah secara visual objek akan
berada pada satu tempat tidak terjadi pergerakan maju seperti dalam video ini.
Keunggulan dalam iklan layanan masyarakat cinta laut cinta generasi akan

menggunakan kain pada backgroundnya, jadi semua seiting dalam adegan

akan dibuat lebih realistis.

pal - -
Capture 2. video berjudul “Sorry I'm Late”
Sumber: http://www.youtube.com/watch?v=PgpRz3RHIMw
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¢. Video klip berjudul “The Grates- Turn Me On”

Karya ini merupakan video clip yang disutradarai oleh Dimitri Basil
dibuat tahun 2011. Video ini bisa dibilang cukup eksperimental dengan posisi
yoga yang anti gravitasi atas bawah dan ekspresi wajah yang serius, semua
diambil dalam warna hitam putih. Sutradara seperti ingin mengambil bagian
dari nama album mereka yang berjudul “Secret Rituals” yang berarti ritual
rahasia.

Teknik editing cut to cut cukup berhasil di video ini. Visual dalam
video ini mengikuti upbeat lagu yang dimainkan, disamakan dengan ketukan
di setiap pergantian visual. Visual mengikuti beat lagu ini hanya pada awal
dan setelah reffrain pertama. Teknik inilah yang akan diaplikasikan dalam
Iklan Layanan Masyarakat “Cinta Laut Cinta Generasi”. Teknik ini akan
dimunculkan setelah swpers “LALU APA YANG BISA KITA
LAKUKAN?“. Pada saat muncul super muncul satu per satu akan singkron

dengan beat yang didengar.
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Capture 3.video klip berjudul “7urn Me On™
Sumber: http.//www.youtube.com/watch?v=P7C52UIwiNI

d. Iklan Layanan Masyarakat berjudul “Use Less Plastic to Save Our Oceans™

Iklan Layanan Masyarakat yang disutradarai Mariana Blanco dan
animasi oleh Sol Linero ini dibuat-pada tahun 2010. Video ini dibuat oleh
Blue Movement untuk mengkampanyekan wuntuk berhenti menggunakan
plastik, dan bagi orang orang yang ingin ikut mengkampanyekan video ini
bisa langsung berpartisipasi di website mereka yaitu
http://www.takepart.com/oceans/.  Video ini menggunakan teknik animasi
dan menyampaikan pesan-dengan baik menggunakan supers yang padat
namun dapat terbaca dan jelas. Tipikal fore warna yang sama dengan karya
sebelumnya yaitu Iklan Layanan Masyarakat Use Less Plastic To Save Our
Oceans yang menggunakan warna-warpa tanah seperti biru, coklat hijau,
hitam, dan putih. Namun karya sebelumnya jarang menggunakan warna pink
agar wanita yang menjadi pemeran utama terlihat feminim.

Penggunaan supers yang cukup berlebih menjadikan video ini terus
menampilkan tulisan dari awal sampai akhir dengan pesan-pesan penting dan
informatif. Cukup efektif karena hampir semua supers terbaca dengan baik.
Video ini tidak menggunakan voice over namun tetap bisa menyampaikan
banyak hal dengan kekuatan supers secara terus menerus. Keluar masuknya
supers juga didesain atraktif terkadang bersamaan dengan pergerakan gambar
selanjutnya yang bergeser atas bawah atau kanan kiri. Keunggulan dalam
iklan layanan masyarakat cinta laut cinta generasi adalah penggunaan teknik
stop motion jadi terlihat lebih menarik karena adanya gambar-gambar nyata

(still photo).
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TOTHE OCEAN

Capture 4. Tklan Layanan Masyarakat “Use Less Plastic To Save Our Ocean”
Sumber: http://www.youtube.com/watch?v=P7C52UlwiNI
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