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PERSEMBAHAN

Hidup itu jejak ...
Jejal itu hidup ...
ada jejak yang kuat,
karna berada di aspal panas yang nyaris mengering ,
ada pula yang lunak,

karna singgah di-sepetak tanah liat

dan ada yang begitii cepat terbentuk dan hilang tanpa bekas,

ketika berlavidi hampavan pasiv pantai
saat biru tengah mengamuk.
Saat ini:..
saal dimana aku selama tujuh tahun berdivi,
saat aku harus berhenti sejenak untuk merangkai sebuah
Jjejak peristiwa penting dalam langkahku ...
Jejak sebual pencapaian ...
Jejak sebagai penanda akhir sebuah fase
dan akan menjadi awal disebuah fase yang lain.

Niah ini akan berguna bagimu atau tidak

Tapi vang paling penting ini akan sangat berarti bagiku ...

Untuk jejak-jejakku ...
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ABSTRAK

Dalam penelitian ini  penulis mengambil judul Perancangan Visual
Merchandise Piratez Merch Industry Seri Produk Brigitta Queen. Perusahaan
yang berdiri sejak 13 Agustus 2012 ini bergerak dalam bidang fashion dan life siyle
dimana semua desain produknya berbasis fine art dan manual drawing. Untuk kali
ini, perusahaan tersebut akan mengeluarkan produk bertema Brigitta Queen dimana
sosok tersebut di ambil dari scbuah karya Oky Rey Montha, seorang seniman
sekaligus pemilik perusahaan tersebut. Maka, permasalahan pada penelitian ini
adalah:

|. Bagaimana mcrancang suasana toke dari segi-visual merchandising Piratez
Merch untuk meningkatkan citra perusahaan yang scsuai dengan karakter
Brigitta Queen sebagai tema produk tersebut?

2. Bagaimana menarik desain wisual -merchandising tersebut dari menarik

perhatian konsumen guna.meningkatkan pembelian produk Piratez Merch?

Perancangan ini menggunakan nama metode pengumpulan data baik literatur dan
dokumentasi serta analisis: data mengenai karakter perusahaan serta kepribadian
tokoh Brigitta Queen. Perancangan ini juga bertujuan untuk meningkatkan citra
perusahaan serta penjualan produk Brigitta Queen.

Kesimpulan perancangan.ini adalah bahwa suasana toko yang dibangun dari
elemen pendukung dan tata visual merchandise yang baik akan dapat mempengaruhi
kesan pengunjung akan citra perusahaan tersebut yang mengarah pada keputusan

pembelian produk yang ditawarkan.

Kata Kunci : Piratez Mcrch. Brigitta Queen, visual merchandise
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BAB I
PENDAHULUAN

A. LATAR BELAKANG MASALAH

Dunia fashion di Indonesia bisa dikatakan berkembang sangat pesat dalam
beberapa dekade terakhir ini. Hal ini didukung dari beberapa faktor seperti para
desainer lokal yang semakin potensial, tingkat perckonomian yang membaik, sampai
sektor ritel yang berkembang pesat dalam bidang fashion. Seperti halnya yang terjadi
pada usaha ritel nasional, dimana perkembangan usaha retail dalam bidang fashion di
Indonesia pada saat ini cukup pesat yang beroperasi. Fenomena ini terjadi karena
pada masa era globalisasi ini fashion bukanlah sckedar kebutuhan, tetapi lebih dari
itu, fashion berkembang menjadt-scbuah gaya hidup yang scolah — olah dapat
mewakili karakter manusia yang mengenakannya. Terkait dengan situasi tersebut,
strategi pemasaran menjadi prioritas utama. yang harus dimiliki setiap perusahaan
dalam rangka mencapai tujuan-tujuannya yang pada dasarnya memberikan kepuasan

kepada konsumen dalam memenuhi keinginan dan kebutuhannya.

Salah satu strategi pemasaran pada toko / gerai ritel adalah pendesainan suasana
toko. Menurut Berman'and Evan (2001), unsur-unsur pendukung suasana ruang yang
mencakup bagian depan ko, inerior, dayotr dan-interiondisplay, kesemuanya akan
terintegrasi membentuk suatue eitra atau image toko yang diharapkan. Suasana toko
yang didesain secara tepat dan baik akan menciptakan store image di benak pelanggan
yang pada akhirnya dapat mendorong konsumen untuk membeli barang. Kesan ini
stfatnya menyeluruh baik dalam hal produk yang tersedia di toko. toko itu sendiri.
serta pengalaman yang mercka harapkan ketika berbelanja di toko terscbut. Suasana
toko yang kondusif akan mempengaruhi suasana hati dan emosi mercka serta
mendorong mercka untuk menghabiskan waktu yang lebih lama di dalam toko dan

tertarik untuk membeli barang lainnya.

Perancangan suasana toko meliputi bagian dalam dan Iuar toko karena hal ini yang
akan bertanggung jawab atas perencanaan sebuah store environment dengan
menciptakan sebuah image yang berbeda dan tidak terlupakan. Setiap detail dari
desain sebuah toko mencerminkan image toko tersebut. Desain bangunan luar toko

harus mampu dapat menarik perhatian orang yang lewat untuk mengunjungi toko

1
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tersebut. Desain bangunan luar dapat ditentukan mulai dari pemilihan material, tinggi,
dan bentuk bangunan yang berbeda dari bangunan yang lain. Selain itu, desain
windows display yang tepat akan mengundang perhatian orang yang lewat untuk

berkunjung ke toko tersebul.

Perancangan suasana dalam toko juga dapat dipengaruhi oleh visual
merchandising yang tepat, guna menaikkan nilai jual produk yang ditawarkan.
Namun, visual merchandising saat ini tidak lagi hanya sekedar bagaimana membuat
barang agar terlihat atraktif untuk konsumen, lebih dari itu, harus mempu menjual
melalui suatu media yang bisa dilihat (visual). Visual merchandising juga merupakan
suatu cara bagi ritel untuk berkata dan mewakili mereka karena visual merchandising
dapat memberi atmosphere yang tentu saja juga harus sesuai dengan image dari toko
itu sendiri. Jadi makna visual merchandise lebih dari sckedar mempertunjukkan

barang melainkan tujuan akhirnya adalah bagaimana agar barang terscbut laku dijual.

Meclihat perkembangan refail terscbut, Pivatez Merch, scbuah jenis badan usaha
mikro yang berdiri sejak 13 Agustus 2012 talu dag bergerak di bidang penjualan
produk fashion dan life siyle dimana semua desain produknya berbasis fine art dan
manual drawing dengan sistem produksi limited edition dengan peluncuran berupa
beberapa pameran yang diselenggarakan. “[ema -~ tema produk yang sudah
diluncurkan beberapa pekan yang lalu antara lain Arr Will Fuck You, Kyre is Not My
Business, dan Blue Pirafez. Perusahaan yang dipumpin oleh”Oky Rey Montha yang
Juga merupakan salah seorang semman ini menawarkan -keunikan seni drawing yang
dimilikinya ke dalam bentuk media-seperti t-shirt-dantas. Brand image yang yang
dimiliki oleh Piratez Merch ini adalah perwakilan karakter dari kehidupan bajak laut,
mulai dari kapal. kostum serta tiap personil dari bajak laut it sendiri. Hal inipun juga
menjadi perwakilan pribadi Oky saat memilih tema karyanya maupun pemilihan
kostum pada event — event tertentu. Kekuatan pada keunikan karakier drawing Oky
yang direpresentasikan  melalui produk yang diluncurkan merupakan  kekuatan
tersendiri pada produk Piratez Merch untuk bersaing dengan perusahaan fashion
lainnya. Namun, hal itu hanya salah satu strategi pemasaran Piratez Merch. selebihnya
perancangan visual merchandising pada toko Piratez Merch yang tepat akan dapat

menciptakan suasana toko dan mampu mewakilkan image produk dan toko tersebut.

Seperti yang dijelaskan sebelumnya, Piratez Merch sclalu meluncurkan beberapa

produk sesuai tema yang ditentukan dan pada waktu dekat ini, Piratez Merch akan
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B.

mcluncurkan produk yang bertema Brigitta Queen. Seri yang diambil dari karakter
fiktif pada karya Oky ini mengisahkan tentang pencarian siapa scbenarnya sosok
pribadi scorang dokter wanita dari Swedia berkebangsaan Rusia yang bernama
Brigitta Lars Anderssons ini yang terkenal misterius, licik, seksi dan cerdas dalam
menangani klien yang menyewa jasanya, salah satun kliennya adalah Margaret Leijon
Hufvud, scorang Ratu Swedia yang menyewanya untuk memberikan jasa medis pada
Raja Martha (saudara sepupu Ratu Margaret) namun Brigitta menutupi identitasnya

dengan menyamar menjadi salah satu personil sebuah Marching Band di Moscow.

Dalam peluncuran produk bertema Brigitta Queen dengan berbagai karakter dan
latar belakang tokoh fiktif' utama dan Piratez Merch, perlu adanya konsep dan
perancangan suasana toko yang dibangun dari desain visual merchandising yang
tepat, guna membangkitkan emosi pengunjung untuk tertarik dan pada akhirnya
membeli produk tersebut serta_mengciptakan. suasana- lingkungan pembelian yang
menyenangkan bagi konsumen. Perancang akan mengangkat suasana kapal bajak laut
pada toko Piratez scbagai image toko tersebut dengan tema Brigitta Queen yang
bergaya victorian sebagai perwakilan karakter tokoly fiktif tersebhut serta representasi
bentuk kostum dan alat — alat marching band scbagai pelengkap merchandise Piralez

Merch.

Dalam perancangan suasana toko tersebut, perancang akan lehih mengutamakan
visual merchandising, tata letak display, warna dinding toko yang menarik, cahaya
ruangan, musik yang diperdengarkan dalam toko sesuai-dengan karakter Brigitta
Queen tersebut yang bertujuan untik-memperkuat eitra-perusahaan dan meningkatkan

penjualan produk terscbut.

RUMUSAN MASALAH

I. Bagaimana mcrancang suasana toko dari segi visual merchandising Piratez Merch
untuk meningkatkan citra perusahaan yang sesuai dengan karakter Brigitta Queen

sebagai tema produk tersebut?

2. Bagaimana desain visual merchandising Piratcz Merch dapat menarik perhatian

konsumen guna meningkatkan pembelian produk Piratez Merch?
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C. TUJUAN PERANCANGAN

Tujuan perancangan suasana toko Piratez Merch dengan perwakilan tema produk

Brigitta Queen ini adalah :

I. Meningkatkan citra Piratez Merch dengan menggabungkan karakter Brigitta Queen
sebagai tema yang diangkat untuk meningkatkan perhatian konsumen pada produk

Piratez Merch tersebul,

2. Meningkatkan pembelian produk Piratez Merch dari desain suasana toko yang

mengacu pada visual merchandising yang dirancang.

D. BATAS RUANG LINGKUP PERANCANGAN

I. Batasan wilayah dari perancangan suasana toko- Piratez Merch, yaitu general
interior yang terdirt dact Visual merchandising, tata letak display, warna dinding
toko yang menarik, eahaya ruangan, musik yang diperdengarkan dalam toko.

2. Batasan perancangan suasana toko Piratez-Merch dibatasi untuk para konsumen
yang belum maupun sudah mengenal House of Piratez.

3. Batasan perancangan suasana toko Piratez Merch adalah mendukung produk

bertema Brigitta Queen dengan kavakter Piratez Merch itu sendiri.

E. MANFAAT PERANCANGAN
1. Bagi masyarakat
Sebagai pengetahuan akan penciptaan-kreativitas visual merchandising produk

sesuai dengan karakter perusahaan terscbut.

[§S]

Bagi mahasiswa
a. Dapat mempelajari visual merchandising untuk toko dengan citra tersendiri
b. Menimgkatkan penciptaan Kreatifitas desain perancangan visual merchanding

untuk meningkatkan pembelian produk

3

Sebagal referensy perancangan—perancangan selanjutnya dengan topik yang

sejenis.
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3. Bagi institusi terkait
Sebagai sumbangsih berupa pembahasan dan karya yang bisa digunakan oleh
seluruh pihak institusi dalam pembelajaran topik yang berkaitan sekaligus sebagai
wacana yang dapat memperluas pengetahuan.

4. Bagi desainer
Sebagai bahan acuan dan referensi dalam perancangan atmosfir toko yang
mewakilkan citra toko terscbut serta meningkatkan citra dan pembelian produk

tersebul.

F. METODE PERANCANGAN

1. Metode Pengumpulan Data

a. Studi Literatur
Mengumpulkan data dari literatur yang ada, antara lain ; buku, artikel, website,
televisi yang berkaitan dengan visual merchandising scbagai referensi
perancangan suasana toko Puatez Merch

b. Data Lapangan dan Dokumecntasi
Dilakukan pemotretan dengan kamera digital untuk mendapatkan foto sebagai
acuan pembuatan karakter yang tepat.

2. Metode Analisis Data

Dalam perancangan almosfir toko Piratez Merch dengan perwakilan produk

bertema Brigitta Queen ini dengan mcnggunak:m. SW +/1H_ yaitu :

a. What : Apa yang akan ditancang
Sebuah perancangan visual merchandising untuk produk Piratez Merch bertema
Brigitta Queen

b. Why : Mengapa perlu di rancang
Sebagai peningkatan nilai jual produk Piratez Merch sen Brigitta Queen scerta
peningkatan citra Piratez Merch sebagai usaha retail fashion berbasis fine art
dan drawing.

¢. Who : Siapa target hasil perancangan ini
Masyarakat pada umumnya serta pada khususnya masyrakat yang mengenal
seni atau anak muda usia 16 — 25 tahun.

d. Where : Dimana perancangan akan di laksanakan

Berlokasi di House of Piratez yaitu Perumahan Sewon Asri B10 , Yogyakarta
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¢. When : Kapan perancangan ini dilaksanakan
Musim liburan anak sekolah, sekitar bulan Juni atau Juli 2013. Bulan ini juga
merupakan bulan summer bagi para wisatawan asing yang berwisata ke Jogja.

f. How : Bagaimana proses perancangan ini
Semua data yang didapat akan diaplikasikan dalam sebuah desain yang baru

dalam perancangan visual merchandising.

G.SISTEMATIKA PERANCANGAN
BAB I PENDAHULUAN
A. Latarbelakang Masalah
B. Rumusan Masalah
C. Tujuan Perancangan
D. Batas Lingkup Perancangan
IE. Manfaat Pcrancangan
F. Metode Perancangan
G. Sistematika Perancangan
H. Skema Perancangan
BAB II IDENTIFIKASI DAN ANALISIS
A. ldentifikasi
|. Identitikasi atmnostii toko
a. Pengertian Aunosfir Toko
b. Tujuan Atmosfir Toke
¢. Elemen Atmosfir Toko
2. Identifikasi Visual Merchandising
3. Identifikasi Piratez Merch
4.1dentifikasi Brigitta Queen
B. Analisis
1. Strength ( Kekuatan )
2. Weakness ( Kelemahan )
3. Opportunities ( Peluang )
4. Threat ( Ancaman )

C. Kesimpulan Analisis
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BAB III KONSEP PERANCANGAN
A. Konsep Kreatif
l." Khayalak Sasaran
2. Tujuan Kratif
3. Strategi Kreatif
B. Konsep Perancangan
C. Anggaran Biaya Desain
BAB IV VISUALISASI
A. Flooring
B. Cahaya dan lampu
C. Fixture
1. Tempat Gantungan Baju

2. Pcti Produk

3. Kursi
4. Sota
5. Galon

6. Rak Besar

7. Rak Kecil

8. Packaging
a. Karton
b. Kardus

c. Triplek

D. SKETSA RUANG PENGEMBANGAN DESAIN

1. Tempat Gantungan Baju

2. Peti Produk

3. Kursi
4. Sofa
5. Galon

6. Rak Besar
7. Rak Keelil
8. Packaging
a. Karton
b. Kardus
c. Triplek
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E. SUASANA RUANG
F. ELEMEN PENUNJANG LAINNYA
a. Media Promosi
b. Audio
BABV PENUTUP
2. Kesimpulan

3, Saran
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H. SKEMA PERANCANGAN

DATA AWAL

PENDAHULUAN

Berisi latar belakang masalah, rumusan,
maksud dan tujuan perancangan serta
konsep awal perancangan

F IDENTIFIKAST DAN ANALISIS j

Identifilasi ’

l> Analisis

KONSEP PERANCANGAN

Memuat tujuan dan strategr kreatif
perancangan toko Piraicz Merch sesuai
karakter perusahaan dan kepribadian
tokoh Brigitta Queen.

STUDIVISUAL DAN PERANCANGAN

Data Visual

SKE

ISA

FINAL ARTWORK

KESIMPULAN
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