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MOTTO

Jika kita hidup setiap hari seperti hari terakhir bagi kita, kita akan
menciplakan sesuatu yang benar-benar besar akhirnya

(Steve Jobs)
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ABSTRAK

Dewi Maria Ulfah
PENGARUH GAYA DESAIN OBEY GIANT TERHADAP MUNCULNYA
STREET ART BERGAYA OBEY GIANT DI YOGYAKARTA

Globalisasi memberikan ruang publik baru yang lahir dari kultur yaitu
street art (seni jalanan). Globalisasi telah membawa budaya-budaya baru yang
berkembang di kota-kota besar sebagai ekspresi kaum urban terhadap lingkungan
sekitarnya, dan salah satunya adalah stree art. Penelitian ini mengangkat gaya
desain street art Obey Giant yang fenomenal dan semakin dikenal sehingga
banyaknya artis street art di Yogyakarta yang terinspirasi dengan gaya desain
Obey Giant sehingga menimbulkan bentuk-bentuk atau wujud street art yang
terpengaruh dengan gaya Obey Giant. Tujuan penelitian ini adalah untuk
memahami dan mengetahui pengaruh gaya desain dan bentuk-bentuk/ wujud
Obey Giant terhadap street art bergaya Obey Giant di Yogyakarta. Metode
penelitian ini menggunakan metode  kualitatif dengan pendekatan analisis
fenomenologi khususnya fenomenologi Hutssel.

Hasil dari penelitian ini adalah ditemukan pengaruh dari gaya Obey Giant
terhadap street art di Yogyakarta yaitu ~Anti Tank. Dengan melakukan
perbandingan dengan menggunakan 4 (empat) ciri khas yang terdapat pada karya
Obey Giant yaitu: clemen propaganda sejarah, ‘icon pop culture, parodi
kekuasaan, black power. Karya-karya dari Anti Tank memberikan sebuah
implikasi untuk artis-artis sfreef art pemula berupa nuansa baru street art
Yogyakarta.

Kata kunci: Gaya desain, Obey Giant, Streef art, Yogyakarta.
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BAB 1
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Gaya dalam desain adalah cerminan perilaku dan sikap budaya manusia
pada waktu tertentu yang scjalan dengan dinamika kehidupan, yaitu dinamika
sosial, perkembangan, budaya dan nilai. Desain menjadi refleksi zaman dalam
setiap periode. Karya-karya itu adalah saksi-saksi yang tidak dapat dibohongi.
Termasuk di dalamnya adalah gaya dan selera.

Gaya desain merupakan suatu ragam visualisasi karya visual atau grafis
yang merujuk pada pola atau gaya. tertentu sesuai dengan perkembangan
kehidupan masyarakat. Pengertian yang lebih umum mengatakan gaya desain
merupakan perwujudan suatu ekspresi seni, desain dan eksekusi yang terinspirasi
dari perkembangan sosial, teknologi, ekonomi, kepercayaan, perilaku,
pengetahuan, latar belakang pendidikan danlingkungan desainer.

Gaya desain scbagai suatu perwujudan karya grafis adalah produk budaya
yang tidak dapat dilepaskan dari perkembangan kehidupan masyarakat,
perkembangan pengetahuan, perkembangan pendidikan, lingkungan dan kondisi
sosial budaya masyarakat.

Secara umum gaya adalah suatu ragam yang khas dari ekspresi scbuah
desain. Sedangkan gaya dalam desain grafis mempunyai arti keindahan visual
yang mempunyai pengaruh besar pada suatu masa dan tempat tertentu. Desainer

grafis pada dasarnya bertugas untuk mengatur dan mengkomunikasikan pesan
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untuk menempatkan sebuah produk atau ide dibenak audience, sehingga
memberikan kesan yang diinginkan oleh produsen, serta memberitahukan dan
mempublikasikan suatu informasi dengan cara yang efektif. Dalam proses ini,
gaya juga berarti sebuah cara untuk menginformasikan dan menandai pesan yang
ditujukan bagi audience tertentu.

Sejak era Victoria hingga sekarang, desain grafis telah berfungsi melayani
bermacam kebutuhan di sektor ekonomi dan budaya, olch sebab itu gaya desain
grafis berkembang beraneka ragam pula. Suatu gaya diciptakan karena alasan
estetika (Ar1 Nouveaw); sedangkan yang lain dengan alasan politik (Dada). Ada
pula berdasarkan keinginan untuk mendapatkan identitas bersama (Swiss
International Style) atau tuntutan komersial (Post-Modernism), serta berdasarkan
landasan moral dan filsafat (Bauhaus). Beberapa gaya dipengaruhi oleh seni
murni/fine art (Art Deco), atan ada yang terpengaruhi olch industri (Plakatstil).
Beberapa gaya nasional bahkan menjadi sebuah gerakan internasional (Futurism).
Namun ada pula beberapa gaya yang bertahan hingga saat ini dan terus masih
digunakan (Contructivism, Expressionism, Surrealism)'.

Globalisasi juga memberi ruang publik baru yang lahir dari kultur yaitu
street art (seni jalanan). Globalisasi telah membawa budaya-budaya baru yang
berkembang di kota-kota besar sebagai ekspresi kaum urban terhadap lingkungan
sekitarnya, dan salah satunya adalah street art. Street art adalah seni yang

dikembangkan di ruang publik yaitu di jalanan. Street art modern pertama muncul

! hitp://gogorbangsa.wordpress.com/2011/04/04/gaya-desain-grafis/ (Senin, 6 February 2012 jam
21:51 WIB)
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pada tahun1970an di Amerika, dimulai dari seni graffiti yang dibuat oleh kaum
kulit hitam sebagai protes terhadap rasialisme, kemudian menjadi penanda daerah
kekuasaan®. Stencil adalah salah satu jenis dari street art. Stencil adalah seni grafis
dari cabang seni rupa yang proses pembuatannya menggunakan teknik cetak dan
biasanya di atas kertas. Kecuali pada teknik monotype, prosesnya mampu
menciptakan salinan karya yang sama dalam jumlah banyak, ini yang disebut
dengan proses cetak.

Gerakan stencil dipelopori seorang designer grafis lulusan Rhode Island
School of Design, Shepard Fairy. Gerakan yang diawali secara kebetulan oleh
Shepard Fairy ini menjadi sebuah fenomena baru dalam dunia design. Berbagai
kontroversi muncul atas fenomena seni ¢vant garde atau beberapa menyebutnya
sebagai seni ‘kekonyolan’, Tetapi terlepas dari itu setiap hasil karya dari gerakan
ini seperti mempunyai kekuatan untuk mempengaruhi, menarik perhatian, bahkan
menghipnotis untuk melakukan atau memikirkan sesuatu yang kita tidak benar-
benar tau pasti apa itu. Seolah-olah setiap gambar yang terpampang adalah hal
yang sangat penting, sehingga mengharuskan kita untuk paling tidak melihatnya
selama beberapa saat.

Salah satu ciri pada kebanyakan seni postmodern terdapat pada awal
gerakan ini. Obyek yang dipakai pada mulanya adalah ketidak sengajaan Shepard
menemukan iklan dengan gambar seorang pegulat profesional dengan tinggi
kurang lebih 2.23 meter dan berat 235.8 kg, Andre ‘the Giant’ di sebuah surat

kabar. Struktur wajah dan tatapan mata Andre diyakini Shepard mempunyai

* Adi Kusrianto & Made Arini, History of Art (Jakarta: PT. Elex Media Komputindo, 201 1) hal.
216
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kekuatan sebagai obyek yang sempurna dan tak ada matinya untuk dipakai
scbagai dasar karya grafis. Pada awalnya fenomena ‘Andre The Giant’
memunculkan berbagai kontroversi dan pertanyaan, sebenarnya poster dan stiker
tersebut adalah iklan, kampanye, atau propaganda. Sebagian besar masyarakat
menangkapnya sebagai hal yang biasa dalam dunia publikasi, dimana setiap hal
yang ditujukan untuk dilihat dan dinikmati oleh publik selalu mewakili suatu hal
tertentu atau bertendensi pada kepentingan seseorang atau lembaga tertentu.
Padahal dalam kampanye ini, sesuatu yang dikampanyekan tidak jelas. Hal inilah
yang membuat Shepard berhasil memberikan “shock therapy’ terhadap opini
masyarakat yang selama ini berlaku. Ta melakukannya hanya karena iseng tanpa
ada maksud atau pesan tertentn untuk disampaikan secara verbal. Justru hal inilah
yang menarik, ketika makna selalu ditampilkan dengan cara verbal yang
memanjakan sckaligus mengkotakkan  pikiran setiap orang, Shepard justru
melakukan sebaliknya. Makna dari suatu hal dapat kita dapatkan dari reaksi kita
terhadap hal tersebut. Dari setiap karya tersebut, baik poster atau stiker yang tanpa
muatan apapun dapat mempunyai berbagai arti tergantung dari tempat dimana kita
berada ketika kita melihatnya. Tak banyak pula yang tahu bahwa pada awalnya
poster Andre The Giant berjudul Andre The Giant Has A Posse, namun akibat
pihak WWE / Titan Sport, Inc. merasa terganggu karena salah satu image maskot
andalan mereka dipakai, maka Shepard Fairey mengubahnya menjadi Obey 'The
Giant'.

Mereka yang menyukai kampanye tersebut, bisa jadi disebabkan oleh

pertama, mereka tahu kalau golongan yang tidak mereka suka (golongan atas)
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membenci kampanye tersebut, kedua karena pengetahuan mereka yang kurang
tentang sejarah sumber inspirasi Shepard, sehingga mereka mengira kampanye
tersebut adalah kampanye tentang grup band punk, merek papan skate, atau
bentuk graffiti baru, ketiga karena masalnya/ besarnya gerakan ini, sehingga
membuat mereka tertarik untuk ikut menjadi bagian di dalamnya, sekalipun
mereka tidak tahu tentang apa sebenarnya gerakan ini selain ketertarikan mereka
pada desain grafis poster, kaos, dan stiker. Gambar-gambar yang biasa dipakai
Shepard meliputi elemen propaganda sejarah, ikon popculture, parodi kekuasaan,
dan ‘black power’ sebagai simbol untuk membangun kekuatan visual yang
dipadukan dengan kata-kata yang dapat menghasut. Kata-kata tersebut secara
emosional berpotensi untuk mendokirinasi atau bahkan menipu audience. Reaksi
yang bermunculan bermacam-macam, baik yang pro maupun kontra. Mulai dari
merusak atau merobek, menambahi dengan kata-kata makian, sampai melaporkan
pada pihak yang berwajib dilakukan oleh yang merasa terganggu dengan
keberadaan poster-poster dan stiker itu. Hingga muncul banyak Shepard-Shepard
baru, dan gerakan menjadi semakin besar dan besar”.

Bersama dengan kawan-kawan sekomunitasnya, Shepard terus
menyebarkan gambar Obey Giant di jalanan dalam bentuk poster, stiker dan
grafitti sehingga semakin banyak orang yang memperhatikannya. Di berbagai
penjuru kota, gambar-gambar Obey Giant bersaing dengan berbagai reklame,

lampu-lampu dan rambu-rambu lalu lintas merebut perhatian orang banyak.

¥ hitp://www.creativecircleindonesia.com/read/78 (Selasa, 26 January 2012, jam 19:14 WIB)
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Seiring dengan respon ini, maka makin populerlah Obey Giant. Makin hari, makin
banyak anak muda yang menganggapnya sebagai seni urban / seni jalanan yang
keren dan heroik tanpa benar-benar memahami latar-belakangnya.

Dengan semakin dikenalnya gaya desain khas Obey Giant semakin
bermunculan street art di Yogyakarta bergaya Obey Giant. Semakin banyaknya
artis street art Yogyakarta yang terinspirasi dengan gaya desain Obey Giant
menimbulkan bentuk-bentuk atau wujud streef art yang terpengaruh dengan gaya
Obey Giant. Maka penulis ingin meneliti pengaruh gaya desain Obey Giant

terhadap munculnya sireet art bergaya Obey Giant di Yogyakarta.

B. Identifikasi Masalah
Masalah yang akan dikaji adalah sebagai berikut.

1. Memahami gaya desain Obey Giant sebagai pengaruh munculnya street
art dengan gaya Obey Giant di Yogyakarta. Dalam mengkaji penulis harus
mengetahui referensi yang dimaksud terlebih dahulu.

2. Menerjemahkan gaya desain Obey Giant yang terdapat pada bentuk-
bentuk atau wujud street art di ' Yogyakarta.

C. Pembatasan Masalah

Untuk memecahkan masalah yang dihadapi, akan dibuat beberapa batasan
masalah agar apa yang dikemukakan tidak terlalu luas dan mudah diterima.
Batasan-batasan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut.

1. Penclitian hanya street art bergaya Obey Giant yang berada di Yogyakarta.

2. Penelitian ini hanya mengambil beberapa contoh karya artis street art

Yogyakarta dengan gaya desain Obey Giant yang lebih dominan.
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D. Rumusan Masalah
Bagaimana mengetahui gaya desain dan bentuk-bentuk/ wujud Obey Giant

terhadap street art bergaya Obey Giant di Yogyakarta?

E. Tujuan Penelitian
Untuk memahami dan mengetahui pengaruh gaya desain dan bentuk-

bentuk / wujud Obey Giant terhadap street art bergaya Obey Giant di Yogyakarta.

F. Manfaat Penelitian
1. Manfaat Teoritis
Bagi ilmu desain komunikasi visual, sebagai tambahan terhadap
pengetahuan terhadap wacana desain komunikasi visual melalui kajian

gaya desain Obey Giant.

2. Manfaat Praktis
a. Bagi masyarakat, sebagai tambahan pengctahuan dalam mengetahui
seluk beluk “wacana dan wawasan yang berkaitan dengan desain
komunikasi visual serta pengetahuan akan gaya desain Obey Giant.
b. Bagi desainer, sebagai masukan dan wawasan dalam penerapan gaya

desain sehingga dapat dipertanggung jawabkan.
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