BAB V
KESIMPULAN

A. Kesimpulan

Perancangan komunikasi visual pemasaran terpadu Kopi Nini sebagai

produk kopi khas Bali dapat diselesaikan melalui beberapa proses. Banyak

perubahan dihasilkan dari perancangan yang telah dilakukan Kopi Nini

sebelumnya. Dari beberapa proses perancangan komunikasi visual Kopi

Nini, dapat ditarik beberapa kesimpulan yaitu;

L

Promosi yang efektif terbentuk pada saat terjadinya hubungan timbal
balik antara pemberi-pesan oleh farget audience. Hubungan timbal
balik diawali dari respon positif berupa tanggapan untuk mengetahui
lebih lengkap informasi yang disampaikan oleh pengiklan.

Banyaknya unsur-unsur yang membentuk komunikasi pemasaran
terpadu menjadikan pengumpulan data dan analisis dilakukan lebih
mendalam, hal ini untuk me¢ndapatkan keakuratan data yang berfungsi
menciptakan perancangan komunikasi visual Kopi Nini menjadi lebih
efektif dan efisien.

Hasil dari analisis data Kopi Nini yang dilakukan secara terstruktur,
menghasilkan keputusan = perancangan yang dimulai dari awal
pembentukan visual branding sampai pada promosi dan pameran.
Keberhasilan perancangan komunikasi visual Kopi Nini dapat diukur
melalui evaluasi pengunjung dan respon langsung dari target audience.
Penerapan strategi komunikasi yang tepat dilakukan melalui beberapa
tahap perancangan dan dilakukan peninjauan ulang dari perancangan
awal untuk perancangan berikutnya. Melalui peninjavan ulang dari
perancangan awal diharapkan perancangan berikutnya dapat
menghasilkan perancangan komunikasi visual yang lebih tepat untuk
mencapai tujuan dari pemasaran Kopi Nini. Jadi perancangan

komunikasi visual yang dibaurkan dengan strategi pemasaran terpadu
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dapat mencapai hasil yang lebih maksimal, dilakukan melalui tahapan-

tahapan perancangan dengan bentuk strategi promosi yang kreatif.

6. Hubungan antara produsen dengan konsumen harus tetap dijaga
melalui strategi kegiatan yang menarik, yaitu melalui kegiatan
pameran atau kegiatan lainnya yang tentunya dapat menarik
konsumen. Social media media berfungsi untuk mengadakan forum-
forum kecil maupun untuk menyampaikan berita atau informasi-
informasi yang menarik mengenai kopi. Hubungan yang terjalin sccara
baik antara produsen dengan konsumen adalah strategi dalam
mencapai brand loyalty, yaitu: kecintaan konsumen terhadap produk
Kopi Nini.

Semua proses yang telah dilalui- dalam menyelesaikan perancangan
komunikasi visual pemasaran terpadu Kopi Nini, membuka pikiran penulis
untuk terus menggali beberapa -aspek keilmuan yang mendukung
perancangan komunikasi visual. Perancangan tidak hanya menjadi sebuah
gambar yang rumit dan mengagumkan, tetapi dapat diterapkan dan

diterima oleh target audience.

B. Saran

Dalam proses perancangan promosi komersial pemasaran terpadu
Kopi Nini yang merupakan produk kopi yang berasal dari Kintamani Bali,
dirancang menjadi produk kopi khas Bali telah dipertimbangkan secara
matang demi mendapatkan hasil yang terbaik. Namun, upaya tersebut
tidak menutup kemungkinan terdapat kekurangan-kekurangan dalam
proses penulisan maupun perancangan Kkarya komunikasi visual.
Kekurangan dalam proses perancangan komunikasi visual diakibatkan
adanya beberapa kesulitan yang ditemui dalam proses perancangan
tersebut, yaitu: belum familiarnya istilah komunikasi pemasaran terpadu
(Integrated Marketing Communication) di lingkup akademis, sehingga

metode yang digunakan masih merupakan proses menggabungkan dan
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menyesuaikan dari berbagai metode dalam ilmu komunikasi, pemasaran,

periklanan, psikologi konsumen, dan seni rupa.

Perancangan komunikasi visual yang dilakukan melalui beberapa
tahapan dan proses yang dilalui tidak selalu berjalan dengan lancar.
Adanya hambatan-hambatan seperti sulitnya mencari data-data yang
akurat maupun literatur yang terjamin kebenarannya. Kekurangan dalam
proses perancangan komunikasi visual mulai dari analisa, konsep, sampai
pada final desain sangat mungkin dipengaruhi oleh subyektivitas penulis.

Berdasarkan paparan yang disebutkan di atas, bagi yang berminat
untuk mengambil perancangan komunikasi visual pemasaran terpadu yang
sejenis, penulis memberikan saran-saran sebagai berikut :

1. Dalam proses pengumpulan data agar selalu berpegang pada sumber
yang dapat dipertanggung jawabkan kebenarannya. Hal tersebut agar
analisis yang dilakukan dalam proses perancangan mendapatkan hasil
yang valid dan kuat.

2. Proses penciptaan kreativitas dalam menentukan pesan dan media
promosi harus. memperhatikan faktor rarget audience’ yang sesuai
dengan produk yang akan dikomunikasikan.

3. Dari keselutuhan | perancangan ' hatuslah /“dimulai dari tahap
pengumpulan data “yang nantinya akan dianalisis untuk dapat
menentukan ide, agar ftidak terjadi” penyimpangan-penyimpangan
dalam perancangan.

4. Perancangan komunikasi visual yang baik tentu memiliki benang
merah yang dapat dihubungkan antara elemen yang satu dengan
elemen yang lain.

5. Pemahaman terhadap teori dalam keilmuan desain maupun ilmu yang
mendukung perancangan komunikasi visual, diharapkan tidak hanya
sekedar kutipan yang ditulis ulang pada laporan, tetapi dapat benar-
benar dipahami untuk diterapkan.

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta 175



Untuk kemajuan pendidikan perancangan komunikasi visval yang penulis

tujukan kepada dinas penidikan dan kalangan akademisi, yaitu:

1. Mengkombiasikan buku yang bersifat akademis dengan seminar-
seminar dari praktisi.

2. Melengkapi buku dan literatur-literatur yang baru sesuai dengan
perkebangan desain komunikasi visual.

Untuk kemajuan perekonomian kecil di daerah, penulis memberikan saran

kepada pengusaha yang ingin mengembangkan usahanya ke tingkat

nasional maupun internasional, yaitu:

1. Pengusaha dapat membicarakan dan meminta pertimbangan untuk
pecancangan yang berskala menengah sampai yang besar kepada
desainer komunikasi visual dan tim kreatif bagian pemasaran atau
promosi.

2. Promosi yang dilakukan secara benar tidak akan menghabiskan biaya
besar dengan hasil yang sia-sia.

3. Promosi bukanlah kegiatan yang hanya dilakukan ‘sekali dalam
program pemasaran, namun harus dilakukan secara konsisten.

4. Pengeluaran biaya yang efisien dalam kegiatan yang efektif untuk
memperoleh hasil yang diinginkan, maka produsen (pengiklan) harus
dapat memahami pentingaya proses perancangan yang dimulai dari
analisis data sampai pada perancangan komunikasi visual dan aplikasi
pemilihan media.

Banyak hal yang didapatkan penulis dalam proses penulisan
laporan dan pembuatan karya tugas akhir. Pengalaman dan ilmu membaur
menjadi bekal untuk membuat karya-karya berikutnya. Banyak yang telah
dipelajari namun masih banyak juga yang harus dipelajari, dan tidak
menutup kemungkinan terjadinya kekurangan-kekurangan yang tidak
disengaja. Maka penulis mohon maaf, karena ada beberapa faktor yang
menyebabkan ketidaksempurnaan dari karya ilmiah tugas akhir
perancangan komunikasi visual pemasaran terpadu Kopi Nini sebagai
produk khas Bali.
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